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PRESENTACION

El Ministerio de Cultura (MINCUL), como responsable del sector cultural cuya vision es
promover y gestionar la diversidad cultural con enfoque intercultural y de derechos de
manera eficiente para beneficio de la ciudadania, y dado el impacto que produce en los
ambitos econdmico, social y politico, en correspondencia a los objetivos definidos en el
Plan Estratégico Nacional para el Desarrollo Estadistico Nacional 2018-2022 (PENDES
2018-2022), presenta el documento: “Cuantificando la Cultura, hacia la medicién de la
Cuenta Satélite de Cultura (CSC), ano de evaluacién 2015".

Gracias a este trabajo se ha realizado una aproximacién de la medicion de la cultura en
la economia nacional, de tal manera que se ha identificado el impacto y aporte en el
producto bruto interno (PBI) de algunos sectores culturales seleccionados, de la misma
forma en que se mide el impacto por ejemplo de la agricultura, o de la pesca. Aclarando
juicios preconcebidos que consideran el presupuesto asignado al sector Cultural
como un gasto corriente y no como una inversién destinada a fortalecer los derechos
culturales de la sociedad.

El documento que se presenta constituye el punto de partida referencial hacia la
elaboracién de la Cuenta Satélite de la Cultura que sera clave para la toma de decisiones
desde los ambitos publico y privado, y planificar proyectos acordes con la realidad y con
las necesidades del sector.

Este documento es el resultado de las actividades previstas en la Direccién de
Estadistica que tiene por finalidad mostrar la importancia de poner en valor las
actividades culturales, mostrando su impacto en la economia, siguiendo la metodologia
del convenio Andrés Bello.

Lima, Noviembre del 2020
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®
INTRODUCCION

El documento que se presenta sefala el camino para poner en valor los bienes
y servicios culturales, que permita la elaboracion de la Cuenta Satélite de la
Cultura que permita identificar las caracteristicas y el aporte econdmico de la
cultura en el Peru.

Las cuentas satélites se constituyen en extensiones de las Cuentas Nacionales,
siguiendo los mismos conceptos y lineamientos metodolégicos del Sistema de
Cuentas Nacionales, de esta manera los resultados obtenidos son consistentes,
confiables y comparables internacionalmente.

Por lo tanto, la Cuenta Satélite de Cultura (CSC) se constituye en un instrumento
de medicidon econémica que permite medir el impacto que genera esta
actividad en la estructura productiva del pais, y permite analizar los agregados
macroecondémicos de los sectores culturales o de la actividad cultural en su
conjunto, como el PBI cultural, o del comercio exterior cultural, del gasto del
gobierno en cultura, o de la inversion etc.

La Cuantificacion de la Cultura 2015 se elaboré con la informacion disponible
en el marco de las recomendaciones internacionales del Convenio Andrés
Bello (CAB), Manual del Sistema de Cuentas Nacionales de las Naciones Unidas
y de las practicas metodoldgicas de las Cuentas Nacionales del pais a cargo del
Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

Los resultados comprenden las Cuentas de produccién, de generacion del
ingreso y los Equilibrios de oferta-utilizacion de siete sectores culturales
priorizados del ano 2015.

Paralaelaboracion de esteinstrumentose trabajé con lainformaciéon disponible
de distintas fuentes, por medio de diferentes instrumentos y canales, los cuales
fueron traducidos en indicadores de mercado y no mercado para la medicion
de los sectores culturales priorizados.

10 | Cuantificando la Cultutura 2015. Rumbo a una Cuenta Satelite de Cultura



El Manual metodolégico del Convenio Andrés Bello realiza una segmentacion
del campo cultural en once sectores, que son los siguientes:

1. Creacidn literaria, musical, teatral.

2. Artes escénicas y espectaculos artisticos.
3. Artes plasticas y visuales.

4. Librosy publicaciones.

5. Audiovisual.

6. Mdusica.

7. Disefo.

8. Juegosy jugueteria.

9. Patrimonio material.

10. Patrimonio inmaterial.

—_
=

Educacion Cultural.

Los siete sectores culturales priorizados (aprobados por el grupo de trabajo
sectorial y por la disponibilidad de la informacién), son los siguientes:

Creacion literaria, musical, teatral.

Artes escénicas y espectaculos artisticos.
Artes plasticas y visuales.

Libros y publicaciones.

Audiovisual.

Musica.

Patrimonio material.

NoOU AN
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Antecedentes

El estudio de la dimensiéon econdmica de la cultura se inicié a nivel mundial en
los afios setenta del Siglo XXy en el 2009 se produjo un avance fundamental
con la publicacién, por parte del CAB, del Manual Metodolégico para la
implementacion de CSC en Latinoamérica.

En el Pery, la dimensidon econdmica de la cultura se caracterizé por los grandes
vacios de informacion existentes y el desconocimiento de su impacto en la
economia nacional.

La experiencia mas reciente, en la elaboraciéon de la Cuenta Satélite de Cultura
(CSC), es su participacion en el proyecto “Elaboracion e implementacion de la
Cuenta Satélite de Cultura, en los paises del area andina”, en el que participaron
Bolivia, Colombia, Ecuador y Peru gracias al financiamiento de la Organizacion
de los Estados Americanos (OEA), a través del Fondo de Cooperacién para el
Desarrollo, que tuvo lugar durante el periodo 2014 — 2017 (publicaciéon marzo
2017), participando por Peru, el Ministerio de Cultura (MINCUL) y el Instituto
Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En dicha publicacion se analizaron las caracteristicas de la oferta y la demanda,
asi como el empleo cultural del afio 2007, para cuatro segmentos culturales:
Audiovisual, Libros y publicaciones, Artes escénicas y MUsica.

12 | Cuantificando la Cultutura 2015. Rumbo a una Cuenta Satelite de Cultura



llustracion 1: Mediciones Culturales

El documento que se presenta en esta oportunidad es un instrumento de
medicidn econémica de la cultura, que contribuye a la toma de decisiones del
sector, esta disenado para evaluar el aporte cultural, midiendo su impacto en
la economia a través del PBI cultural, lo cual contribuira en el mejoramiento
y fortalecimiento de las estadisticas de cultura para la construccion de
un conjunto de indicadores en el marco de la Guia Metodologia para la
Implementacion de las Cuentas Satélite de Cultura en Iberoamérica.

Con la experiencia ganada en los trabajos antes referidos incluido este trabajo,
se iniciara un nuevo esfuerzo para elaborar la Cuenta Satélite de Cultura, y de
construir un sistema de informacién cultural sostenible, que permita elaborar
un conjunto de indicadores culturales, orientados a evaluar la marcha de la
actividad cultural en la economia.

Cuantificando la Cultutura 2015. Rumbo a una Cuenta Satelite de Cultura | 13



La cuenta satélite
de cultura en el peru

3.1 (Qué es la Cuenta Satélite de Cultura?

Es un estudio econdmico estadistico que permite medir el impacto econémico
gue aporta la cultura en el PBIl y por sectores culturales.

3.2 ;Por qué medir la Cultura?

Porque las cuentas nacionales convencionales no incluyen la medicion del PBI
cultural, y es una necesidad del pais y del Ministerio de Cultura conocer en
gué medida participan las actividades culturales en el PBI, en el empleo, en las
inversiones, en las exportaciones, importaciones, en el consumo de los hogares,
entre otros aspectos, y de esta manera disponer del instrumental necesario
para una adecuada toma de decisiones, por parte del sector publico y privado.

Adicionalmente porque el Plan Estratégico para el Desarrollo Estadistico
(PENDES) solicita su elaboracion.

3.3 Objetivos de la Cuenta Satélite de Cultura
3.3.1 General

Construir un sistema de informaciéon cultural confiable, consistente y de
continua actualizaciéon, que permita medir el PBI e indicadores en términos
fisicos y monetarios que posibiliten conocer las caracteristicas econémicas
de la cultura peruana, para orientar la formulaciéon de politicas publicas y la
toma de decisiones desde los ambitos publico y privado.

3.3.2 Especificos

m Elaborar la cuenta satélite de la cultura por actividad econédmica y sectores
culturales e indicadores de corto, mediano y largo plazo de mercado y
no mercado en términos fisicos y monetarios que permitan entender las
principales caracteristicas econdémicas de la cultura.

14 | Cuantificando la Cultutura 2015. Rumbo a una Cuenta Satelite de Cultura



m Promover y socializar en el ambito publico y privado el uso de dichas
cuentas e indicadores para la formulaciéon, seguimiento y evaluacién de
politicas, asi como para la toma de decisiones.

m Analizar y evaluar el comportamiento de la marcha de las actividades
culturales, por sectores culturales.

m Establecer las bases metodoldgicas en coordinaciéon con las instituciones
publicas y privadas relacionadas con las actividades culturales que
permitan la armonizacién y transparencia de los resultados obtenidos y la
comparabilidad a nivel internacional.

m Construir una base de datos y un sistema de informacién cultural de
permanente actualizacién, en coordinacién con todas las fuentes de
informacién cultural publicos y privados.

3.4 ;Como se elabora la Cuenta Satélite de Cultura?

A partirdelasrecomendaciones de la Guia Metodoldgica para laimplementacion
de las cuentas satélite de cultura en Iberoamérica del Convenio Andrés Belloy del
Manual del Sistema de Cuentas Nacionales de las Naciones Unidas, basado en
el uso de definiciones estandarizadas que hace factible la produccion de datos
internacionalmente comparables. Es también importante tomar en cuenta las
recomendaciones del Sistema de Cuentas Nacionales de las Naciones Unidas,
cuyo marco central es la referencia de todas las cuentas satélites.

llustracién 2: Guia Metodolégica CAB

GUIA METODOLOGICA
PARA LA IMPLEMENTACION DE LAS CUENTAS
SATELITE DE CULTURA EN IBEROAMERICA

Ot _ %
‘T& -ﬁeﬁ.’ R g }

!:.711:-: !'1.' .‘
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La segmentacion del campo cultural propuesto por el Convenio Andrés Bello
contempla los siguientes sectores:

llustracion 3: Sectores y subsectores que conforman el campo cultural

1.- Creacion literaria, musical, teatral
e Literario
e Musical
e Teatral

2.- Artes escénicas y espectaculos artisticos
e Teatro
e Danza
e Otras formas de artes escénicas (circo, pantomima,
narracion, declamacion, etc.)

5.- Audiovisual
e Cine y video (incluye animacion)
e Radio
e Television
e Juegos on-line
e VVideojuegos

6.- Musica
e Presentaciones musicales en vivo
e Edicion de musica
e Produccion fonografica

7.- Disefo
e Arquitecténico e Moda
e Industrial o de productos e Joyas
e Grafico e Publicitario
o Textil e \Web

16 | Cuantificando la Cultutura 2015. Rumbo a una Cuenta Satelite de Cultura



llustracion 3: Sectores y subsectores que conforman el campo cultural

8.- Juegos y jugueteria
e Juegos y jugueteria

9.- Patrimonio material
e Entidades museales
e Archivos histéricos culturales
e Otro patrimonio inmueble (centros historicos,
monumentos historicos, patrimonio arqueoldgico)

10.- Patrimonio inmaterial
e Fiestas tradicionales y patrias
e Cocinas tradicionales
e Artesanias
e | enguas

.- Educacion cultural
e Educacion cultural no formal (orientada a la ludica)
e Educacion cultural formal (incluye la educacion
superior, formacién en bellas artes, disefo y otros)

Fuente: propuesta desarrollada por el CAB

Es relevante destacar que segun La Guia Metodoldgica del Convenio Andrés
Bello (2015), la propuesta de sectores establecida representa una plataforma
para la comparacién internacional, sin embargo, queda a criterio de cada
pais la decision de agregar sectores segun sus necesidades y disponibilidad
de informacion, siempre y cuando dichos célculos se realicen y presenten de
manera separada. (GUIA METODOLOGICA PARA LA IMPLEMENTACION DE LAS
CUENTAS SATELITES DE CULTURA EN IBEROAMERICA; CONVENIO ANDRES
BELLO, pag. 56).

Cabeanotarque,enfebrerode 2010, se realizd en Montevideo el seminario “Hacia
la implementacion de la Cuenta Satélite de Cultura en Uruguay”. El formato
del seminario fue cerrado, y contd con la participacion de las responsables
de la Cuenta Satélite de Cultura de Colombia y Chile respectivamente, de la
responsable de estadisticas culturales de la UNESCO en Canad3, asi como, de
diversos expertosy académicos del ambito local tanto en el area de estadisticas
econdmicas como del sector cultural.

Uno de los aspectos abordados en dicho seminario tuvo que ver con la forma de
encarar el proceso de elaboracién de una CSC. En ese sentido, se concluyd que,
dada la complejidad de los sectores involucrados, no es aconsejable abarcar
todas las dreas propuestas por el Convenio Andrés Bello en forma simultanea.

Cuantificando la Cultutura 2015. Rumbo a una Cuenta Satelite de Cultura | 17



La escasa y dispersa informacion estadistica de base, la falta de cultura
estadistica de los agentes involucrados e incluso el desconocimiento de la
cadena de valor de ciertas areas, dificultan la elaboracién paralela de varios
sectores. (Cuenta Satélite de Cultura: revision de experiencias internacionales
y reflexiones para su elaboracion;, FANNY TRYLESINSKI, CAROLINA ASUAGA,
pag. 101).

En el caso especifico del Perd y segun el diagnostico elaborado por el grupo de
trabajo, se decidio priorizar siete sectores culturales debido a la disponibilidad
de la informacion:

llustracién 4: Sectores priorizados para la elaboraciéon de la Cuenta Satélite
de Cultura

: Creacion literaria, musical, teatral

18 | Cuantificando la Cultutura 2015. Rumbo a una Cuenta Satelite de Cultura
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Marco de

referencia

4.1 Introduccidén

El objetivo del marco de referencia es resumir el esquema contable de las cuentas
y cuadros, asi como de los principales conceptos, definiciones, clasificaciones de
lasvariablesy agregaciones macroecondmicas que se utilizaran en la elaboracion
de la cuenta satélite de la cultura, con el propdsito de facilitar la comprensiéon de
la metodologia utilizada y de los resultados obtenidos.

El marco de referencia para la medicion de la cultura estd constituido por
los siguientes documentos metodoldgicos que se constituyen en los Ultimos
estandares internacionales, en su materia:

a) La guia metodoldgica, para la implementacién de la cuenta satélite de la
cultura en lberoamérica, del convenio Andrés Bello.!

b) El Sistema de Cuentas Nacionales (SCN) de las Naciones Unidas.?

c) Laclasificacién Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades
econdémicas (ClIU) Revision 4 de las Naciones Unidas.®

d) La clasificacion Central de Productos (CCP) version 2 de las Naciones Unidas. “

El SCN es el estandar internacional que garantiza la comparabilidad
internacional, este define el ambito de la produccién y las metodologias de
calculo de todas las variables econdmicas como la valoracién en toda la cadena
de produccién y de generacion del ingreso, asi como de los equilibrios de
oferta-utilizacién, de las transacciones financieras, no financiera entre otras.

La medicién de temas especializados como la cultura se elaboran por medio
de cuentas satélites, que cuentan con manuales metodolégicos especializados
gue son coherentes con el marco central definido por el sistema de cuentas
nacionales de las Naciones Unidas. En este contexto, a continuacidon, se
describen los conceptos, definiciones de los agregados utilizados en la
medicion de dicho estudio.

https://oibc.oei.es/uploads/attachments/379/guia_metodologica_digital-final.pdf
https://unstats.un.org/unsd/nationalaccount/docs/SNA2008Spanish.pdf
https://unstats.un.org/unsd/publication/seriesm/seriesm_4rev4s.pdf

N NN

https://rtc-cea.cepal.org/sites/default/files/document/files/CPC-21-pl-Trad%20espa%C3%Blol-marl7.pdf
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4.2 La cuenta de produccién

4.2.1 Introduccion

Las actividades de produccidn genera la apariciéon de nuevos productos en
la economia a partir de la utilizacién de insumos.

La cuenta de produccién es la primera de |la sucesion de cuentas elaboradas
para las unidadesy los sectores institucionales que muestra como el ingreso
se genera, se distribuye y se utiliza en la economia. Las actividades definidas
como producciéon determinan la magnitud del PBI y el nivel de ingreso de
la economia.

Las cuentas de produccion son un componente importante de la Cuenta
Satélite de Cultura porque permiten conocer cuantitativamente el resultado
de los procesos productivos caracteristicos del sector cultural y el valor que
agregan estos procesos a la economia en su conjunto.

En sentido estricto, la cuenta de produccién para el total de la economia es
la agregacion de las cuentas de producciéon de cada unidad de produccion.
Asi como las cuentas de la produccién pueden ser compiladas para una
unidad institucional individual y los sectores institucionales, también
pueden compilarse para los establecimientos y las industrias. Este rasgo
es el que permite el estudio de la actividad industrial de la economia, la
estructuracion de los cuadros de oferta y utilizacion y las tablas de insumo-
producto.

4.2.2 La producciéon como actividad econémica

La produccion puede describirse en general como una actividad en la que
una empresa utiliza insumos para obtener productos.

Hay dos clases principales de productos, los bienes y los servicios, y es
necesario examinar sus caracteristicas para poder distinguir entre las
actividades que son productivas en un sentido econdémico de otras
actividades. A menudo, los bienes y servicios se conocen como productos.

En el SCN, rara vez es necesario hacer una clara distincién entre los bienes
y servicios, pero al realizar vinculaciones con otros datos, a menudo es
necesario entender cudles productos han sido tratados como bienes y
cuales como servicios.

En las clasificaciones industriales, tales como la ClIU, se puede identificar
al grupo de actividades de la industria manufacturera. Pero, existen
algunas actividades de servicios, cuyas producciones tienen muchas de las
caracteristicasdelosbienes. Porconvencion,los productosde estasindustrias
se denominan en el SCN como productos de captura del conocimiento, que
registran un importante numero de productos culturales.

Los productos son bienesy servicios (incluidos los productos de captura del
conocimiento) que son el resultado de un proceso de produccién.

a. La produccion de bienes

Los bienes son objetos fisicos producidos para los que existe una
demanda, sobre los que se pueden establecer derechos de propiedad
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y que pueden transferirse de una unidad institucional a otra mediante
transacciones realizadas en los mercados.

Los bienes se demandan porque pueden usarse para satisfacer las
necesidades o deseos de los hogares o de la comunidad o para producir
otros bienes o servicios.

La produccién y el intercambio de bienes son actividades totalmente
separadas, pueden comprarse y venderse muchas veces. La producciéon
de un bien siempre se puede separar de su posterior venta o reventa.

La produccion de servicios

La producciéon de servicios se limita a las actividades realizadas por una
unidad en beneficio de otra. Por lo tanto, las industrias de los servicios
no podrian desarrollarse y en consecuencia no existirian mercados de
servicios.

Los servicios son productos producidos sobre pedido, que, generalmente,
consisten en cambios en las condiciones de las unidades que los
consumen y que son el resultado de las actividades realizadas por sus
productores a demanda de los consumidores.

Los servicios no son entidades independientes sobre las que se puedan
establecer derechos de propiedad. No pueden intercambiarse por
separado de su produccién. En el momento de concluir su producciéon
los servicios han sido suministrados a sus consumidores.

Los cambios que los consumidores de servicios demandan a sus
productores pueden adoptar diferentes formas en particular como:

» Cambios en la condicién de los bienes de consumo: el productor
actUa directamente sobre los bienes propiedad del consumidor
transportandolos, limpiandolos, repardandolos o aplicando sobre ellos
otro tipo de transformacion.

» Cambios en la condiciéon fisica de las personas: el productor
transporta a las personas, les facilita alojamiento, les proporciona
tratamiento médico o quirdrgico, mejora su aspecto, etc.

» Cambios en la condicion mental de las personas: el productor
proporciona ensefanza, informacién, asesoramiento, servicios
recreativos y otros analogos de forma directa.

Los cambios pueden ser transitorios o permanentes. Por ejemplo,
los servicios médicos o la ensefanza pueden dar lugar a cambios
permanentes en la condicidn de sus consumidores, con beneficios que
pueden durar muchos afos.

Por otra parte, asistir a un encuentro de fdtbol, es una experiencia
temporal. En general, se presume que los cambios constituyen una
mejora, ya que los servicios se producen a peticiéon de los consumidores.
Las mejoras se incorporan habitualmente a los consumidores o a sus
bienes y no son entidades separadas que pertenezcan al productor;
este no puede mantener dichas mejoras en existencias, ni puede
comercializarlas por separado de su produccion.

Ununicoprocesodeproduccionpuedeprestarserviciossimultdneamente
a un grupo de personas o unidades. Por ejemplo, grupos de personas o
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de bienes pertenecientes a diferentes unidades institucionales pueden
ser transportados simultdneamente en la misma aeronave, buque, tren
u otro vehiculo.

Las personas pueden ser instruidas o entretenidas en grupos que
asisten a la misma clase, conferencia o representacion. Ciertos servicios
se prestan colectivamente a la comunidad en conjunto o a grandes
sectores de la misma; por ejemplo, el mantenimiento de la ley y el orden
y la defensa.

Productos de captura del conocimiento

Los productos de captura del conocimiento son aquellos productos
relacionados con el suministro, el almacenamiento, la comunicacion,
la difusion de la informacion, el asesoramiento y el entretenimiento
proporcionado de forma tal que las unidades que los consumen pueden
tener acceso a ellos repetidamente, entre estos productos se registra un
importante numero de productos culturales.

Las industrias que producen estos servicios son las relacionadas con
el suministro, el almacenamiento, la comunicacién, la difusion de la
informacién, el asesoramiento y el entretenimiento en el sentido mas
amplio de esos términos, incluso la produccidn de informacién general o
especializada, las noticias, los informes de consultorias, los programas de
computacién, el cine, la musica, etc.

Las producciones de estas industrias, sobre las que se pueden establecer
derechos de propiedad, se almacenan frecuentemente en objetos fisicos
(ya sea en papel o en medios electrénicos) que pueden comercializarse
comolosbienesordinarios. Tienen muchascaracteristicasque comparten
con los bienes, se pueden establecer derechos de propiedad y pueden
ser usados repetidamente. Esas producciones, que se caracterizan como
bienes o como servicios, poseen la peculiaridad comun y esencial de que
pueden ser producidos por una unidad y suministrarse a otra.

La cuenta de producciéon presenta la produccion, de los bienesy servicios,
los consumos intermedios necesarios para su elaboraciéon; su saldo lo
constituye el valor agregado, tal como se observa en el siguiente cuadro.

Cuadro O1:
Cuenta de produccién

Consumo intermedio Produccién de mercado
Valor agregado bruto Produccioén para uso final propio
Consumo de capital fijo Otra produccién no de mercado

Valor agregado neto
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4.2.3 Métodos de valoracion

El sistema de cuentas nacionales (SCN) utiliza dos clases de precios para
valorar la produccioén: los precios basicos y los precios de productor; y el
precio de comprador para valorar la cantidad pagada por el comprador.

a.

El precio basico

Es el monto a cobrar por el productor al comprador por una unidad
de un bien o servicio producido, menos cualquier impuesto por
pagar y mas cualquier subvenciéon por cobrar por el productor como
consecuencia de su produccién o venta. Se excluye cualquier gasto de
transporte facturado por separado por el productor.

Elpreciobasicorepresentaentonceselingresoefectivoparael productor
en la medida que excluye los impuestos que recaen directamente
sobre los productos. Con este sistema, se considera implicitamente
que los impuestos sobre los productos los pagan directamente los
consumidores al Estado y que para los que el productor solo actua
como recaudador por cuenta del Estado.

El precio de productor

A diferencia del precio basico, el precio de productor incluye impuestos
sobre los productos (impuestos por pagar por unidad de produccion)
y excluye subvenciones a los productos (subvenciones por cobrar por
unidad de produccién). El precio de productor es el precio, excluido el
impuesto al valoragregado (IVA), que el productor factura al comprador.

Precios de comprador

Es la cantidad pagada por el comprador, excluido de cualquier IVA o
impuesto analogo deducible por el comprador, con el fin de hacerse
cargo de una unidad de un bien o servicio en el momento y lugar
requeridos por el comprador.

El precio de comprador de un bien incluye los gastos de transporte
pagados por separado por el comprador para hacerse cargo de este en
el momento y lugar requeridos.

Si los compradores no compran los productos directamente del
productor sino a comerciantes mayoristas o minoristas, es necesario
incluir también sus margenes en la diferencia entre el precio basico y
el precio de comprador.

A continuacién, se muestra un resumen de las diferencias esenciales
entre precios basicos, precios de productor y precios de comprador.
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Cuadro 02:
Precios basicos, precios de productor y precios de comprador

Precios basicos

Impuestos sobre los productos excluido el IVA facturado

Subvenciones a los productos

= Precios de productor

+

IVA no deducible por el comprador

o

Gastos de transporte facturados en forma separada
e

Margenes comerciales mayoristas y minoristas

= Precios de comprador

4.2.4 Produccion de mercado, produccién no de mercado y producciéon
para uso final propio

En el SCN se establece una distincién fundamental entre la produccién de
mercado, produccién no de mercado y la produccion para uso final propio,
por la forma en que la produccién de cada caso es valorada.

a. La produccién de mercado

La produccién de mercado es la situaciéon normal en una economia de
mercado donde los productores toman decisiones sobre qué producir
y cuadnto producir, en respuesta a los niveles esperados de demanda y
costos previstos de la oferta.

El factor determinante que fundamenta las decisiones de produccion
es que los precios econdmicamente significativos deben prevalecer.
Los precios econémicamente significativos son los precios que
influyen significativamente en las cantidades que los productores
estan dispuestos a ofrecer y en las cantidades que los compradores
desean comprar. Estos precios se establecen normalmente entre la
oferta y la demanda, cuando:

e E| productor tiene un incentivo para ajustar la oferta con el objetivo
de obtener un beneficio o,como minimo, cubrir costos de produccidn
o del capital u otros costos

e Los consumidores tienen la libertad elegir entre comprar o no segun
los precios que se cobren.
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b. Produccién no de mercado

Produccién no de mercado es aquella realizada por las instituciones
publicas y las Instituciones privadas sin fines de lucro que sirven a los
hogares (ISFLSH) que venden a precios econdmicamente significativos.

El precio se dice que no es econédmicamente significativo cuando se
tiene poca o ninguna influencia en la cantidad que el productor esta
dispuesto a vender. Los precios no son cuantitativamente significativos
desde el punto de vista de la oferta como de la demanda. Estos precios
pueden ser cobrados con el fin de cubrir los costos o reducir el exceso
de demanda que se pueda producir cuando los productos son muy
baratos o gratis, y evitar la especulacion y reventa ilegal. Ejemplo de
algunos de estos servicios son los servicios de salud, educacion que se
prestan gratuitamente o a precios econdmicamente no significativos.

Por lo tanto, las cuentas de produccion de las instituciones publicas no
deberian registrar excedente de explotacion.

c. Produccién para uso final propio

Se define como la produccién de bienes y servicios finales utilizados
por la misma unidad que los produce. Incluye la autoconstruccion de
vivienda, la produccién agropecuaria, la produccién de leche, queso, el
servicio de alquiler de vivienda ocupada por sus propietarios.

Es importante tomar nota de la frontera de la produccién dentro de
los hogares que por definicidn, excluye la mayoria de los servicios
producidos por los hogares para su propio uso. Entre estos se tienen:

e Lalimpieza, la decoraciény el mantenimiento de la vivienda ocupada
por el hogar, incluidas las pequenas reparaciones del tipo de las que
usualmente realizan los propietarios.

e La elaboracién de comidas.
e El cuidado, la formacién y la instrucciéon de los hijos.

e El cuidado de los enfermos, de los invalidos y de las personas de edad
avanzada.

e El transporte de los miembros del hogar o de sus bienes.

La exclusion de los servicios de los hogares de la frontera de produccion
tiene consecuencias en las estadisticas de la fuerza de trabajo y del
empleo. Segun las directrices de la Organizacion Internacional del
Trabajo (OIT), son personas econdémicamente activas las dedicadas a
la produccién incluida en la frontera de la produccién del SCN. Si se
amplia esa frontera de modo que incluya la produccién por cuenta
propia de servicios en los hogares, practicamente toda la poblacién
adulta seria econdmicamente activa y desapareceria el desempleo.

4.2.5 El consumo intermedio

El consumo intermedio consiste en el valor de los bienes y servicios
consumidos como insumo de un proceso de produccion, excluido los activos
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fijos cuyo consumo se registra como consumo de capital fijo. Los bienes o
servicios pueden transformarse o consumirse en el proceso productivo.

Algunos insumos reaparecen después de haber sido transformados y se
incorporan en los productos; por ejemplo, el grano puede transformarse en
harina,que asuvez puede transformarse en pan. Otrosinsumos son consumidos
o usados totalmente, por ejemplo, la electricidad y la mayoria de los servicios.

Elconsumointermedio noincluye los gastos de las emypresas en objetos valiosos,
tales como: obras de arte, metales y piedras preciosas y los articulos de joyeria
elaborados con los mismos. Los objetos valiosos son activos que se adquieren
como depositos de valor; no se consumen en el proceso productivo y no se
deterioran fisicamente con el tiempo. Los gastos en objetos valiosos se registran
en la cuenta de capital. El consumo intermedio tampoco incluye los costos
correspondientes al desgaste gradual del activo fijo propiedad de la empresa; la
disminucion de su valor durante el periodo contable se anota como consumo
de capital fijo. En cambio, el consumo intermedio incluye los alquileres pagados
por el uso de los activos fijos, sean bienes de equipo o edificios, que se arriendan
a otras unidades institucionales, e incluye asimismo los honorarios, comisiones,
regalias, etc. a pagar en virtud de convenios sobre uso de licencias.

Cuando la produccién de los servicios auxiliares no se muestra de forma
separada por un establecimiento, el consumo intermedio incluye el valor de
todos los bienesy servicios utilizadoscomo insumos en actividades auxiliares,
tales como compras, ventas, marketing, contabilidad, procesamiento de
datos, transporte, almacenamiento, mantenimiento, seguridad, etc. En este
caso, los bienes y servicios consumidos por las actividades auxiliares no se
distinguen de las consumidas por la actividad principal (o secundaria) de un
establecimiento productor.

El consumo intermedio de un bien o servicio se registra en el momento en
gue ese bien o servicio entra en el proceso de produccién, en cuanto es
distinto del momento en que fue adquirido por el productor.

Una estimacion de los consumos intermedios durante un determinado
periodo contable puede ser obtenida al restar el valor de los cambios en las
existencias de materiales y suministros del valor de las compras realizadas.
Las mercancias que entran y salen de las existencias se valoran a precios
de adquisicion vigentes en los momentos en que las entradas, salidas, o
pérdidas tienen lugar.

Cuando los bienes o servicios producidos en el mismo establecimiento
realimentan,enformadeinsumos, la produccién del mismo establecimiento,
sélo se registran como parte de los consumos intermedios si se han
registrado como parte de la produccién de dicho establecimiento.

4.2.6 Consumo de capital fijo

Correspondealadisminuciéondelvalor delosactivosfijoscomo consecuencia
del deterioro fisico, la obsolescencia previsible y los dafios accidentales.
Se calcula sobre los activos fijos producidos valorados al precio del afio
corriente, es decir, lo que costaria reponer la parte gastada en el aflo a precios
de mercado. En el Perd, hasta ahora no se ha calculado este agregado en las
cuentas nacionales y los saldos se presentan en términos brutos
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El consumo de capital fijo es uno de los elementos mas importantes del
SCN. En la mayoria de los casos, cuando se establece una distincidn entre el
registro “bruto” y el “neto”, bruto significa sin deducir el consumo de capital
fijo, en tanto que neto significa después de deducirlo.

En particular, todos los principales saldos contables de las cuentas, desde el
valor agregado hasta el ahorro, pueden registrarse brutos o netos; es decir,
antes o después de deducir el consumo de capital fijo.

4.2.7 Medidas alternativas del valor agregado

En el SCN, los insumos intermedios se registran y valoran en el momento
en que entran en el proceso de produccién, mientras que la produccién se
registra y valora en el momento en que los bienes y servicios surgen del
proceso productivo propiamente dicho.

Los insumos intermedios se valoran normalmente a precios de comprador
y la produccidn a precios basicos o bien, alternativamente, a precios de
productor si no se dispone de los precios basicos.

La diferencia entre el valor de la produccién y el valor de los insumos
intermedios es el valor agregado bruto, contra el cual se debe cargar el
consumo de capital fijo, los impuestos sobre la produccién (menos las
subvenciones) y la remuneracién de los asalariados. El saldo positivo o
negativo resultante es el excedente neto de explotacidn o ingreso neto
mixto.

Cuando se habla de los procesos de produccion en las cuentas satélite, el
analisis se concentra en las actividades caracteristicas, es decir, en aquellas
actividades cuya produccién principal es un producto caracteristico.

El valor agregado es una variable asociada a un proceso productivo y no
a un producto. Por consiguiente, cuando se habla del valor agregado de
las actividades caracteristicas de la cultura, este valor dependerd, en gran
parte de la capacidad del sistema de clasificaciones que tiene el pais, para
identificar las actividades caracteristicas de la cultura.

La produccién de productos culturales por actividades no caracteristicas
no generara valor agregado cultural, mientras el valor de la produccién de
productos no culturales por actividades caracteristicas de la cultura estarad
inmerso en el valor agregado cultural, ya que se toma en cuenta en el calculo
del valor agregado de las actividades que los producen.

Pueden obtenerse mediciones alternativas del valor agregado asociando
diferentes vectores de precios con un vector de cantidades dado de los
insumos y de los productos. A continuaciéon, se examinan las distintas
mediciones que pueden obtenerse utilizando los diferentes grupos de
precios reconocidos en el SCN.

a. Valor agregado bruto a precios basicos

El valor agregado bruto a precios basicos se define como la produccion
valorada a precios basicos menos el consumo intermedio valorado a
precios de comprador.
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Aunqgue la producciény los insumos se valoran utilizando conjuntos de
precios diferentes, por brevedad el valor agregado se describe por los
precios utilizados para valorar la produccion. Desde el punto de vista
del productor, los precios de comprador para los insumos y los precios
basicos para los productos representan los precios realmente pagados
y recibidos; su utilizaciéon conduce a una medida del valor agregado
bruto que es particularmente relevante para el productor.

b. Valor agregado bruto a precios de productor

El valor agregado bruto a precios de productor se define como la
produccién valorada a precios de productor menos el consumo
intermedio valorado a precios de comprador.

Segun se ha explicado, en ausencia del IVA el valor total de los insumos
intermedios consumidos es el mismo tanto si se valoran a precios de
productor como a precios de comprador; en este caso la medida del
valor agregado bruto es la misma que la que se obtendria utilizando
los precios de productor para valorar los consumos intermedios vy la
produccion.

Es una medida econdmicamente significativa, equivalente a la
medida tradicional del valor agregado bruto a precios de mercado. Sin
embargo, cuando existe el IVA, el precio de productor excluye el IVA
facturado y seria inapropiado describir esta medida como si fuera a
precios de “mercado”.

4.2.8 Producto interno bruto

El producto interno bruto (PIB) es un indicador econdmico que refleja el
valor monetario de todos los bienes y servicios finales producidos por un
pais o regiéon en un determinado periodo de tiempo, normalmente un afo.
Se utiliza para medir la riqueza que genera un pais. También se conoce
como producto bruto interno (PBI).

El PIB mide la produccién total de bienes y servicios de un pais, por lo que
su calculo es bastante complejo. Tenemos que conocer todos los bienes y
servicios finales que ha producido el paisy sumarlos. Es decir, la producciéon
de manzanas, leche, libros, barcos, maquinas y todos los bienes que se
hayan producido en el pais hasta los servicios de un taxi, un dentista, un
abogado o un profesor, entre otros, incluidos los bienes de autoconsumo o
de la llamada economia informal.

A continuacién vamos a ver cémo se calcula el PIB. Este puede medirse a
través de tres metodologias:

a. PIB: Método del valor agregado

Es la suma del valor agregado (bruto) que se genera en la produccién
de los bienes y servicios en un pais en un determinado periodo de
tiemypo. En este caso, la férmula del producto interno bruto es:

PIB = VAB + impuestos — subvenciones

Doénde VAB hace referencia al valor agregado bruto.
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b. PIB: Método del gasto

Eslasumadelgastodelasfamilias,empresas.sector publicoy noresidentes
en bienesy servicios finales durante un periodo de tiempo. Luego el

PIB = consumo final + formacién bruta de capital + exportaciones -
importaciones.

c. PIB: Método del ingreso

Es equivalente a la suma de los ingresos que ganan los propietarios
de los factores productivos (trabajo y capital) durante un periodo de
tiemypo. En este caso el

PIB = remuneracion de los asalariados + impuestos — subvenciones +
excedente de explotacion.

De esta forma, la férmula del producto interno bruto es:

PIB = RA + EBE + impuestos — subvenciones

Doénde: RA es la remuneraciéon de asalariados y EBE es el excedente
bruto de explotacion.

4.3 La cuenta de generacion del ingreso
4.3.1 Introduccioén

La cuenta de generacidon del ingreso, que muestra en el siguiente cuadro,
representa una ampliacién o una elaboracién mas detallada de la cuenta
de produccioén, en la que se muestra la forma en que se distribuye el valor
agregado entre los factores de la produccién (trabajo y capital) y gobierno.
Como consecuencia de su intervencidn en procesos de produccion.

Su saldo es el excedente de explotacion o ingreso mixto. A los empleados les
corresponde la remuneraciéon de los asalariados, al gobierno, los impuestos
sobre la produccién y las importaciones; y al propietario, el excedente de
explotacion o el ingreso mixto.
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Cuadro 03: Cuenta de generaciéon del ingreso

Remuneracion de los asalariados Valor agregado bruto (neto)
Sueldos y salarios
Contribuciones sociales de los empleadores
Contribuciones sociales efectivas
Contribuciones sociales imputadas
Impuesto sobre la produccion e importaciones
Menos: Subvenciones

Excedente bruto (neto) de explotacion /ingreso
mixto bruto >(neto)

4.3.2 La remuneracion a los asalariados

Corresponde a las remuneraciones pagadas en dinero o en especie y las
contribuciones a la seguridad social que las unidades productivas efectian
a favor de sus empleados en contraprestacion al trabajo realizado.

a. Sueldosy salarios

Los sueldos y salarios comprenden los pagos en dinero y en especie
que los empleadores realizan a los asalariados en contraprestacion a su
trabajo. Se incluye los pagos regulares, los suplementos o asignaciones
especiales, las comisiones, las primas, bonificaciones, vacaciones,
cesantias, etc.

b. Contribuciones sociales de los empleadores

Comprende las contribuciones realizadas por los empleadores a favor
de sus empleados con el fin de asegurar a sus asalariados el derecho
a recibir prestaciones en caso de enfermedad, accidentes, despidos,
despido o jubilaciéon. Las contribuciones pueden ser: contribuciones
sociales efectivas y contribuciones sociales imputadas.

e Las contribuciones sociales efectivas de los empleadores

Las contribuciones efectivas son las contribuciones que los
empleadoresdeben pagar, en beneficio de susasalariados, a losfondos
de seguros sociales, a las empresas de seguros o a otras unidades
institucionales responsables de la administracion y la gestion de los
sistemas de seguros sociales.

e Contribuciones sociales imputadas de los empleadores

Las contribuciones imputadas hacen referencia a una imputaciéon (un
calculo) que se debe hacer como costo laboral en el caso en que el
empleador proporcione directamente prestaciones sociales a sus
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asalariadosoalas personas que dependen de ellos, sin laintervencién
de una empresa de seguros o de una caja de pensionesy sin crear un
fondo o una reserva separada para esa finalidad.

4.3.3 Otros impuestos sobre la producciéon

Se define como losimpuestos ligados a la produccidn, diferentes a los gravan
directamente a un producto, que se pagan sobre la propiedad o uso de la
tierra, los edificios u otros activos utilizados en la produccién, por la mano de
obra empleada o por la remuneracién pagada a los empleados.

4.3.4 Otras subvenciones a la produccién

Se definen como los pagos corrientes sin contrapartida que el gobierno hace
a las empresas residentes para apoyar los procesos productivos e influenciar
en los precios, o para facilitar la competitividad de actividades necesarias
para el desarrollo del pafs.

4.3.5 Excedente bruto (neto) de explotacion

Es el saldo de la cuenta de generacion del ingreso y representa el excedente
derivado en los procesos de produccion. Se denomina excedente de
explotacidn en el caso de sociedades, y en el caso de empresas no
constituidas en sociedad se denomina ingreso mixto.

El excedente representa lo que le queda al duefno para atender todos los
demas gastos asociados con su negocio, en particular los gastos financieros
netos, los impuestos sobre el ingreso y la riqueza, otras operaciones de
redistribuciéon del ingreso y atender la pérdida de valor de sus activos fijos
(el consumo de capital fijo).

4.3.6 Ingreso mixto bruto (neto)

Estesaldologeneranlosproductoresnoconstituidosensociedad (Principalmente,
productores independientes o unidades familiares). En este caso, los duefio(s)
(miembros de un mismo hogar, socios informales) aportan al mismo tiempo
fuerza de trabajo y capital, y cuanto corresponde al uno o al otro no se puede
separar; de alli el nombre de ingreso mixto que se ha dado a este saldo.

Por ejemplo, se genera un ingreso mixto en el caso de un grupo musical
constituido por varios amigos o familiares, en el que todos los miembros
aportan mano de obra no remunerada al cantar, tocar algun instrumento, o
realizaralgunalabor de produccion musical dentrodel grupo, sin que se puedan
identificar con exactitud los diferentes aportes. El ingreso mixto se calcula de
la misma manera que el valor agregado: en valores brutos o en valores netos,
es decir, sin deducir el consumo de capital fijo, o después de deducir este valor.

La produccién no de mercado producida por las unidades gubernamentales
y las ISFLSH que se suministra gratis o a precios econdmicamente no
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significativos a otras unidades institucionales o a la comunidad en su
conjunto, se valora por los costos totales de produccién, incluyendo el
consumo de capital fijo, mas los impuestos (menos subvenciones) sobre la
produccion distintos de los impuestos o las subvenciones a los productos.

4.4 Cuadro de Oferta - Utilizacion

El Cuadro de Oferta y Utilizacion (COU) de la economia peruana es un esquema
integrado de las cuentas de bienes y servicios. En este esquema se integran los
principales flujos de la economia por el lado de las transacciones de bienes y
servicios, asi como, las cuentas de produccion y de generacion del ingreso de las
actividades econdmicas, incluido el empleo.

El COU esta compuesto por cuatro matrices: la matriz de oferta total, la matriz de
demanda intermedia, la matriz de demanda final y la matriz de valor agregado.
Este conjunto de matrices permite el calculo directo del PBI por las 6pticas de
la produccion, el gasto y el ingreso. En cada una de estas matrices se da una
interrelacion: producto versus transaccion (oferta total, demanda final), producto
versus actividad (demanda intermedia), y transaccion o saldo versus actividad
(valor agregado).

En cuanto a los componentes de dichas matrices, en las filas se muestran los
productos: la oferta nacional, las importaciones, los impuestos, los margenes de
distribucién y las utilizaciones intermedias y finales. Por su parte, las columnas
de la matriz de oferta total identifican las transacciones que definen el vector
de la oferta total. En la matriz de demanda intermedia y valor agregado, las
columnas muestran las actividades econémicas, mientras que, en las columnas
de la matriz de demanda final, se muestra el consumo final de los hogares, el
consumo final de las instituciones sin fines de lucro que sirven a los hogares,
el consumo final del gobierno, la formacidén bruta de capital fijo, la variacién de
existencias y las exportaciones.

4.5 Clasificaciones Internacionales
4.5.1 Clasificacion Internacional Industrial Uniforme (CIIU) revision 4°

La CIIU clasificaciéon de actividades cuyo alcance abarca a todas las
actividades econdmicas, las cuales se refieren tradicionalmente a las
actividades productivas, es decir, aquellas que producen bienes y servicios,
tal como se reconoce en el Sistema de Cuentas Nacionales (SCN) y en la
Clasificacion Central de Productos (CPC).

Segun el INEI, la ClIU Revisidon 4 presenta 21 secciones, 88 divisiones, 238
grupos y 419 clases de actividad econdmica. Asimismo, se aclara que
las actividades econdmicas estan directamente ligada a la nocion de
producciéon: no hay produccion sin actividad. Producir es crear bienes
O suministrar servicios, utilizando otros bienes y servicios, dentro de un
proceso de produccidn que requiere factores (materias primas, trabajo y

5 https:/unstats.un.org/unsd/publication/seriesm/seriesm_4rev4s.pdf
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capital fijo, entre otros). Asi, la definicién de las industrias depende de la
clasificacion de actividades. Ademas, esta tiene un vinculo estrecho con la
clasificacion de los productos, porque cada actividad se caracteriza entre
otras cosas por los productos que realiza. Por consiguiente, actividades y
productos constituyen dos aproximaciones complementarias para definir
el contorno efectivo de la produccién

4.5.2 Clasificacion Central de Productos CCP versiéon 2¢

La clasificacion Central de Productos constituye una clasificacion de
productos completa que cubre a todos los bienes y servicios. Sirve como
una norma internacional para reunir y tabular todo tipo de datos que
requieran informacién de productos, incluyendo las estadisticas sobre
produccién industrial, comercio nacional y exterior de mercancias, comercio
internacional de servicios, balanza de pagos, consumo, indices de precios
y otros datos utilizados en las cuentas nacionales. Proporciona el marco
para las comparaciones internacionales y promueve la armonizacién de
diferentes tipos de estadisticas relacionadas con bienesy servicios.

La Clasificacion Central de Productos (CPC), Version 2, liberada en 2008,
refleja los cambios en ese momento en términos de productos, en particular
aquellos relacionados con las actividades de servicios de rapido desarrollo.
Adicionalmente, se introdujo en la CPC una amplia desagregacion para
describir de mejor manera los productos agricolas y relacionados, asi como
los productos de informacién. La revision conceptual de los productos
cubiertos en la CPC también llevd a la introduccion de un concepto mas
amplio de los bienesy servicios. La edicion actual, la Clasificacion Central de
Productos (CPC).

La CPC desagrega la serie de todos los productos de la economia en niveles
mas detallados de divisiones, grupos, clases y asi sucesivamente. Para fines
analiticos, es importante implantar la CPC en sus niveles mas desagregados
para poder observar asi la produccidén y las diferentes transacciones
relacionadas con los productos de una economia a un nivel que permite el
entendimiento de los vinculos entre los diferentes procesos al interior de la
economia.

Las categorias y la estructura de agregacion de la CPC se han convertido
en una forma aceptada de subdividir el espectro total de los productos
de una economia en categorias coherentes y Utiles que son ampliamente
reconocidas y usadas en el analisis econdmico.

Aunque la CPC proporciona una forma estandarizada para agrupar
productos, algunas veces es necesario proveer datos sobre otras series de
productos que pueden traspasar las fronteras de categorias existentes de
alto o mediano nivel de la CPC, las cuales son de interés para los estadisticos,
economistas y responsables de la elaboracién de politicas publicas.

Los objetivos principales de la Clasificacién Central de Productos (CPQC)
son servir de marco para la comparacién internacional de estadisticas en

6 https://rtc-cea.cepal.org/sites/default/files/document/files/CPC-21-pl-Trad%20espa%C3%Blol-marl7.pdf

Cuantificando la Cultutura 2015. Rumbo a una Cuenta Satelite de Cultura | 33



34

materia de productos, y servir como orientacion para elaborar o revisar
planes de clasificacidén de productos existentes para hacerlos compatibles
con las normas internacionales.

La CPC se elabord principalmente para mejorar la armonizacion entre
diversas esferas de estadisticas econdmicas y afines y fortalecer el papel de
lascuentas nacionales como instrumento de coordinacion de las estadisticas
econdmicas, y brindar una base para recopilar las estadisticas basicas de sus
clasificaciones originales en una clasificacion estandar para su uso analitico.

La CPC constituye una amplia clasificacion de todos los bienes y servicios.
Por lo que se refiere a los servicios, antes de la elaboracion de la CPC no
se disponia de ninguna clasificaciéon internacional que abarcase toda la
gama de productos de las diversas industrias de servicios y que atendiera
las diferentes necesidades analiticas de los estadistas y otros usuarios.

| Cuantificando la Cultutura 2015. Rumbo a una Cuenta Satelite de Cultura



Metodologia, fuentes de
informacién y principales resultados

5.1 Introduccién

Considerando que las cuentas nacionales convencionales no muestran
explicitamente el valor de la cultura en la economia, como lo vienen haciendo
muchos paises en el mundo, a fin de disponer de una valiosa herramienta para
la toma de decisiones en el ambito cultural

El objetivo de las mediciones culturales fue estimar una aproximacion del valor cultural
en la economia, es decir medir su contribuciéon en el Producto Bruto Interno (PBI).

Los resultados, que se presentan en esta parte, toman como referencia los conceptos
y definiciones del marco central del sistema de cuentas nacionales de las Naciones
Unidasy el esquema propuesto por la metodologia del convenio Andrés Bello.

Elesquema de las mediciones culturales que propone la metodologia del convenio
Andrés Bello, se han modificado al no contar, al momento de los calculos, con los
detalles de informaciéon por productos culturales a nivel del clasificador central
de productos (CCP) version 2, ni de la informacién a nivel de Clase de actividad,
de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades
econdémicas (ClIU) revisidon 4, en ambos casos de las Naciones Unidas.

Socializarestos primeros resultados se debe convertiren un primer paso,de uncamino
aun largo por recorrer hacia la elaboracion de una Cuenta Satélite de la Cultura, con
un Sistema de Informacién Cultural, que permita poner en valor la cultura en el pais,
sustentado con indicadores fisicos y monetarios, de permanente actualizacion.

5.2 Cobertura de los sectores priorizados, por actividad econémica y productos

Por recomendacion del Grupo de Trabajo del Ministerio de Cultura se
seleccionaron siete (7) sectores culturales, para elaborar las mediciones
culturales, que se muestran en detalle, en el siguiente cuadro (Cuadro 04).

Talcomose puede observar, el ambito de las mediciones culturales cubre 74 productos
culturales a nivel de subclase de la Clasificacion Central de Productos (CCP) version 2,
y 20 actividades econémicas culturales a nivel de Clases ClIU revision 4.

Por lo tanto, de acuerdo con la metodologia del convenio Andrés Bello se tiene que
construir 20 cuentas de produccion y de generacion del ingreso por clase de actividad
econdmica, asi como los equilibrios de oferta — utilizacion, que registre los 74 productos
culturales especificos, en la demanda intermedia, el consumo final de los hogares, en el
consumo final del gobierno, en la formacion bruta de capital y en el comercio exterior.

Considerando queel INEI nodispone de la informacion por Clase ClIU, ni por productos
CCP tal como se requiere para las mediciones culturales, se opté por una metodologia
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gue se aproxime de la mejor forma al valor cultural en la economia, se tomdé como
referencia los agregados macro econémicos del INEI, como: el cuadro de oferta
-utilizacion, la matriz de producciéon, complementado con datos del directorio de las
Encuestas Econdmicas Anuales a las Empresas (EEA), del Directorio de la SUNAT, del
Ministerio de Cultural, entre otros, se fue construyendo las estimaciones para cada
uno de los sectores culturales priorizados, tal como se resume mas adelante.

Cuadro 04: Sectores y subsectores priorizados que conforman el campo cultural

SECTOR CIIU (INDUSTRIAS CULTURALES) PRODUCTOS CULTURALES
CULTURAL = -
CODIGO DEFINICION CODIGO DEFINICION
73320 | Servicios de concesion de licencias para el derecho de uso
de obras originales literarias, artisticas y de entretenimiento
Creacion 9000 (P) | Actividades creativas, . - i i
literaria artisticasy de 73390 | Servicios de concesion de licencias para el derecho de
musical y entretenimiento uso de otros productos de propiedad intelectual
teatral 96330 | Servicios de autores, compositores y otros artistas de obras
originales, excepto artistas intérpretes, pintores y escultores
96220 | Servicios de produccion y presentacion de eventos de
artes escénicas
06230 | Servicios de funcionamiento de instalaciones para
Artes 9000 (P) | Actividades creativas, presentaciones artisticas
escenicasy artlst|ca§ Y ‘de 96290 | Otros servicios de artes escénicas y entretenimiento en vivo
espectaculos entretenimiento
artisticos 96310 (P) | Servicios de los artistas intérpretes
96320 (P) Servicios de autores, compositores, escultores y otros
artistas, excepto los artistas intérpretes
83811 (P) | Servicios fotograficos
8312 Servicios de fotografia publicitaria y servicios conexos
7420 (P) | Actividades de fotografia | gzg13 (p) | Fotografia de eventos y servicios de videografia de eventos
83814 (P) | Servicio de fotografia especializada
Artes ” - i
plasticas y 83815 | Servicio de restauracion, copia y retoque de fotografias
visuales Actividades de arte Pinturas, dibujos y pasteles; grabados, estampas y
9000 (P) | y entretenimientoy 38961 | litografias originales, esculturas y estatuas originales,
creatividad de cualquier material
5819 (P) Otr;; publicaciong#Otras 32540 | llustraciones, disefos y fotografias impresas
actividades de edicion
32520 (P) | Partituras impresas a manuscritas
47610 (P) | Discos, cintas u otros medios fisicos de audio musical
o - 84321 | D icalesd di
5920 (P) | Actividades de grabacion cscargas musicales de audio
o de sonido y edicion de 89123 (P) Servicios de reproduccion de informacién grabada, a
Musica musica de grabaciones comision o por contrato
sonoras
96111 (P) | Servicios de grabacién de sonido
96112 (P) | Servicios de grabacion en vivo
96113 (P) | Servicios de grabacion original de sonido
9000 (P) | Actividadesdeartey 96210 (P) Servicios de promocién y organizacion de eventos de
entretenimientoyy creatividad artes escénicas
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Audiovisual y
radio

Pelicula cinematograficas, impresionadas y reveladas,

38950 | con osin pista de sonido o que consistan solamente en
la pista de sonido.

5911 (P) | Actividades de 47620 | Peliculasy otros contenidos de video en discos, cintas u
produccion de peliculas otros medios fisicos

84322 | Transmision de contenidos de audio
84331 Descargas de peliculas y otros videos
84332 | Transmision de contenidos de video
83632 | Venta de tiempo publicitario en television y radio
(excepto a comision)
84322 | Transmision de contenidos de audio
6010 Transmisiones de radio 84611 | Transmision de programas de radio
84631 (P) | Servicios de transmision
84621 | Programacion de canales de radio

5920 (P) | Actividades de grabacion
de sonido y edicién de 96122 | Servicios de produccién de programas de radio
musica

6020 Programaciony
transmisiones de 84622 | Programacion de canales de television
television
84632 | Servicios de distribucion de programas, en paquete
basico de programacion
6110 Actividades de
telecomunicaciones por 84633 | Servicios de distribucion de programas, en paquete
cable controlado de programacion
84634 | Servicios de distribucion de programas, programacion
de peliculas (pago por ver)

5911 (P) | Actividades de 96121 (P) Servicios de produccion de programas de television,
produccion de peliculas video y actividades cinematograficas
cinematograficas, . L. .
videos y programas de 96122 | Servicios de produccion de programas de radio
television 96123 (P) | Servicios de producciones originales de programas de

television, video, radio y actividades cinematograficas
96131 Servicios de edicion audiovisual
96132 | Servicios maestros de transferencia y duplicacion
96133 | Servicios de restauracion digital y correcciéon de color
96134 | Servicios de efectos visuales
96135 | Servicios de animacion

5912 (P) | Actividades de T ) ) ) ) .
postproduccion de 96136 | Servicios de titulaje, subtitulaje y traduccién
peliculas, videocintas y 96137 (P) | Servicios de edicién y disefio de sonidos
programas de television

96139 | Otros servicios de postproduccion
96140 (P) Servicios de distribucién de programas de television,
actividades cinematograficas y de video
96150 | Servicios de proyeccion de peliculas
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5811 (P) | Publicacién de libros/ 32210 Libros o textos escolares, impresos
Edicion de libros . .

32220 | Libros de consulta general, en forma impresa

32291 Libros para profesionales, técnicos y académicos, en
forma impresa

32292 (P) | Libros para nifios, en forma impresa

32299 (P) | Otros libros n.c.p., en forma impresa
Librosy 47691 | Audiolibros en discos, casetes u otros medios fisicos
publicaciones 47692 | Discos, cintas y otros medios fisicos basados en textos

84311 Libros en linea (on-line)

73290 | Servicios de arrendamiento (leasing) o alquiler de otros
bienes n.c.p.

3251 Mapas y cartas hidrograficas o similares (incluyendo
mapas de pared, planos topograficos y mapas para
globos terraqueos), impresos, que no sean en forma
de libros

32300 | Periddicosy revistas, diarios, en forma impresa

32410 Periddicos de interés general y revistas, que no sean
publicaciones diarias, en forma impresa

Pupﬁcgaon de. 32420 (P) | Periddicos y revistas empresariales, profesionales o
periddicos, revistas y démi blicaci diari
5813 otras publicaciones académicos, que no sean publicaciones diarias, en
S forma impresa
periddicas
32490 (P) | Otros periddicos y publicaciones periddicas, que no se
publican todos los dias, en forma impresa
84312 (P) | Revistas y periddicos en linea (on-line)
Venta al por menor Servicios de comercio al por menor de libros, revistas,
de libros, periddicos y periddicos y articulos de papeleria en tiendas
4761 (P) | articulos de papeleria en | 62251 (P) | especializadas
comercios especializados
9101 Actividades de 84510 (P) | Servicios de biblioteca
bibliotecas y archivos
Patrimonio 9101 (P) | Actividades de 84520 | Servicio de archivos
material bibliotecas y archivos
9102 (P) | Actividades de nuseisy 38963 | Coleccionesy piezas de coleccion de zoologia, botanica,
preservacion de lugares mineralogia, anatomia, o que tengan interés historico,
historicos etnografico o numismatico; antigledades
83214 (P) | Servicios de arquitectura de restauracion histérica
96411 (P) | Servicios de museos, excepto preservacion de lugaresy
edificios histéricos
96412 | Servicios de conservacion de lugares y edificios

historicos
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5.3 Principales fuentes de informacioén

Las fuentes de informacién utilizadas en la cuantificaciéon de las actividades
culturales 2015, se presentan en el siguiente cuadro:

Cuadro 05: Fuentes de informacioén por institucién y tipo de informacién

INEI - Direccioén Nacional de Cuadro de oferta-utilizacion, 2015
Cuentas Nacionales

Matriz de produccioén, 2015

Matiz de demada intermdia, 2015

Directorio de la Encuestas Econdmicas a las
Empresas, 2015

INEI - Direccién Nacional de Directorio de las Encuestas Econdmicas
Censos y Encuestas Anuales a las Empresas (Valor agregado,
consumo intermedio, ventas, personal
ocupado) 2015

Biblioteca Nacional Gastos e ingresos, 2015
APDAYC Memoria 2014 (pagina web)
Ministerio de Cultura Cuentas de la Administracion Publica

A Excepcién del INEI, no se pudo coordinar con ninguna otra institucién publica
o privada externa al Ministerio de Cultura, por haber decretado el Gobierno la
cuarentena por el virus Covid-19, a partir del 13 de marzo, este imprevisto limito
las coordinaciones que se tenian previsto realizar con instituciones externas
al Ministerio de Cultura por lo que se trabajé con la informacién disponible,
utilizando el COU 2015 y sus matrices de produccién, valor agregado, consumo
intermedio, complementados con informacién del directorio de las encuestas
econdmicas anuales, del directorio de la SUNAT, del Ministerio de Cultura, etc.

A continuacion, se describen las caracteristicas de las fuentes de informaciéon
utilizadas

e El directorio de las Encuesta Econémica Anual 2015 (EEAs) informantes 2015
del INEI, proporcionado por la Direccion General de Industrias Culturales y
Artes del Ministerio de Cultura a nivel de clase ClIU Rev.4, contiene la siguiente
informaciones valor bruto de la produccion, el consumo intermedio, el valor
agregado bruto, las remuneraciones de los asalariados, los sueldos y salarios,
Contribuciones Sociales de los empleadores, Otros Impuestos sobre la
produccion, excedente de explotacion, personal ocupado, personal remunerado,
propietario (empleador o patrono), personal no remunerado (familiares,
practicantes y otros), personal de empresas de servicios de intermediacion.

Pero no registra informacion por productos, ni cubre todas las clases ClIU
gue requiere la cuenta satélite de la cultura, de acuerdo con el esquema de
la guia metodolégica Andrés Bello.
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La EEA2015registral0,968 empresasinformantes, pero larepresentatividad
por clase ClIU no se pudo comprobar, ya que no se pudo disponer de un
marco de referencia para expandirlasclases ClIU. Lasempresasinformantes
se agruparon por clase ClIU para luego agruparlas por sectores culturales
y poder comparar sus datos con otras fuentes. Las EEAs por clase ClIU se
usaron para estimar los coeficientes insumo-producto, y estructuras de
los componentes del valor agregado como las remuneraciones, sueldos,
salarios, contribuciones sociales, impuestos, y el excedente de explotacion,
que se aplicaron a los datos de la produccién de la matriz de oferta del
COU o los datos de ventas de la SUNAT.

Informaciéon de la Encuesta Econdmica Anual 2015, de la Direccion Nacional
de Censos y Encuestas del INE. Esta fuente registra 76,886 empresas, con
datos a nivel de Clase ClIU registra en millones de soles el valor agregado,
el consumo intermedio y el personal ocupado. Las clases ClIU informantes
se agruparon por sectores culturales y poder comparar sus datos con otras
fuentes y decidir su uso.

El directorio de la SUNAT 2015, por RUC, a nivel de clase ClIU, proporcionado
por el INEI, con la siguiente informacidén, rango de ventas, ventas minimas,
ventas maximas, promedio de ventas y cantidad de trabajadores. El total
de empresas fue de 54,725 empresas, que se clasificaron por clase ClIU
para luego agruparlas por sectores culturales, y poder comparar sus datos
con otras fuentes y decidir su uso.

Ministerio de Cultura, las cuentas se elaboraron con la informacion
sobre el presupuesto ejecutado 2015, que se coordind con la Direccidon
de presupuesto de la Ministerio de Cultura, con la Direccién Nacional
de Cuentas Nacionales del INEI y se revisé con el SIAF del Ministerio de
Economiay Finanzas.

La cuenta de produccién considerd a todo el Ministerio de Cultura como
un productor de servicios culturales no de mercado, en el que todos sus
gastos corresponden al valor bruto de produccién. La fuente de informacion
corresponde al presupuesto ejecutado 2015, que esta desagregado por
partidas genéricas y sub genéricas, por unidades ejecutoras, que permitio
elaborar, en coordinacion con la direccién nacional de cuentas nacionales
del INEI, la cuenta de produccién, y de generacion del ingreso con todo
detalle. Estos resultados forman parte del sector cultural Patrimonio
material, ya que también incluye la administracién, cuidado, de los centros
arqueoldgicos del pais

La Biblioteca Nacional del Peru, proporciono informacion del presupuesto
ejecutado en el 2015 por partidas genéricas y sub genéricas, con esta
informacion se elabord la cuenta de produccion y de generacion del
ingreso. Sus resultados forman parte del sector cultural Patrimonio
material.

La Asociacion de Autores y Compositores (APDAYC)’ , es una importante
institucion que agrupa a todos los autores y compositores y administra
el pago por derechos de autor, no se registra en la EEA 2015, ni se pudo

7 http://mww.apdayc.org.pe/images/rocketlauncher/pages/memorias/MEMORIA_2014.pdf
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coordinar con esta institucién, pero en su pagina web se encontré la
memoria institucional del aflo 2014, que registra en detalle informacidén
sobre ingresos y gastos que permitié estimar la cuenta de produccién y
generacion del ingreso, asi como también de la oferta — utilizacién y de los
equilibrios oferta — utilizacién del sector cultural creacién

e El Sistema Integrado de Administraciéon Financiera (SIAF, que se utilizd
para compilar informacién de los presupuestos ejecutados del Ministerio
de Cultura, a nivel de partida genérica y subgenérica.

5.4 Aspectos metodolégicos, resultados generales y por sector cultural:
5.4.1 PBI Cultural.

Las mediciones culturales incluyen siete de los once sectores que
conforman los sectores y subsectores culturales de la Guia Metodoldgica
paralaimplementacién de las cuentas satélites de cultura en lberoamérica,

e Creacion: literaria, musical, teatral.

e Artes escénicas y espectaculos artisticos: teatro, danza, otras formas de
artes escénicas.

e Artes visuales: artes plasticas, fotografia, artes graficas e ilustracion

e MuUsica: presentaciones musicales en vivo, ediciéon musical, produccion
fotografica.

e Audiovisual y radio: cine y video, radio, televisidn, juegos on-line,
videojuegos

e Librosy publicaciones: libros, publicaciones periddicas, bibliotecas.

e Patrimonio material: entidades museales, archivos histéricos culturales,
otro patrimonio inmueble, otro patrimonio mueble.

En el cuadro que se presenta a continuacion para el afo 2015, se observa que el
aporte de los 7 sectores culturales medidos en miles de soles, fue de S/. 6, 098,
094, lo cual representa el 1,0% del PBI.
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Cuadro 06:
Aporte del Sector Cultural al PBI, 2015
(En miles de soles)

PBI DEL SECTOR % DE APORTE AL PBI
CULTURAL

6,098,094 604,416,000 1.0

Elaboracion: Ministerio de Cultura 2015.
Fuente: INEI, APDAYC, MINCUL.
Nota: Datos provisionales

Asimismo se midié la participacion de los siete segmentos culturales y se
determind que los sectores que mas contribuyen son el sector “Audiovisual
y radio” con 41.3% seguido del sector “Artes plasticas y visuales” con 27.9% y
el sector “Libros y publicaciones” con 23.7% mientras que en menor cantidad
aportan los sectores “Patrimonio material”, “Artes escénicas y espectaculos

artisticos”, “Creacion literaria, musical y teatral” y el sector “Musica” con un 3.7%,
2.5%, 0.7% y 0.2% respectivamente.

Cuadro 07:
PBI Cultural, segun sectores priorizados, 2015
(En miles de soles)

SECTOR CULTURAL PBI % DE PARTICIPACION
CULTURAL

Total 6,098,094 100
Creacion literaria, 39,965 0.7
musical y teatral
Artes escénicasy 151,756 25
espectaculos artisticos
Artes plasticasy 1,701,560 279
visuales
MuUsica 14,271 0.2
Audiovisual y radio 2,518,399 413
Libros y publicaciones 1,446,194 237
Patrimonio material 225,950 37

Elaboracion: Ministerio de Cultura 2015.
Fuente: INEI, APDAYC, MINCUL.
Nota: Datos provisionales

5.4.2 Cuenta de produccion.

La cuenta de produccion por sectores culturales se calculd en base a la
informacion estadistica proporcionada por el Ministerio de Cultura y otras
entidades proveedoras.
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Por lo tanto, la cuenta de produccidén para cada sector cultural se elabora
a nivel de Clase ClIU rev4., identificada en cada actividad del COU, esto
debido al no disponer de informacién de la produccién por productos
especificos (CCPV2), tal como lo indica la metodologia Andrés Bello.

El valor agregado bruto se construyd por medio de la diferencia entre la
produccioén y el consumo intermedio.

Cuadro 08:
Aporte del Sector Cultural en las Cuentas de Produccién Nacional, 2015
(En miles de soles)

SECTOR VALOR BRUTO CONSUMO PBI CULTURAL
CULTURAL DE PRODUCCION INTERMEDIO VAB
VBP Cl
Total nacional 1,087,019,000 482,603,000 604,416,000
Sector cultural 12,567,181 6,469,087 6,098,094
% de participacion 1.2 1.3 1.0

Elaboracion: Ministerio de Cultura 2015.
Fuente: INEI, APDAYC, MINCUL.
Nota: Datos provisionales

Cuadro 09:
Cuenta de Produccidn, segun sectores culturales priorizados, 2015
(En miles de soles)

VALOR BRUTO CONSUMO % DE
SECTOR CULTURAL DE PRODUCCION | INTERMEDIO | PBI CULTURAL

VBP cl PARTICIPACION
Total 12,567,181 6,469,087 6,098,094 100
Creacion literaria, 57,068 17,103 39,965 0.7
musical y teatral
Artes escénicasy 397,401 245,645 151,756 25
espectaculos artisticos
Artes plasticasy 3,216,000 1,514,440 1,701,560 279
visuales
MuUsica 33,000 18,729 14,271 0.2
Audiovisual y radio 5,459,000 2,940,601 2,518,399 413
Librosy publicaciones 2,984,000 1,537,806 1,446,194 237
Patrimonio material 420,712 194,762 225,950 3.7

Elaboracion Ministerio de Cultura 2015.
Fuente: INEI, APDAYC, MINCUL.
Nota: Datos provisionales
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5.4.3 Cuenta de generacion del ingreso

La cuenta de generacion de ingreso de las actividades culturales registra
la forma en la que se distribuyen los ingresos generados entre los agentes
involucrados en la produccion.

Cuadro 10:
Cuenta de Generacion del Ingreso, segtin sectores culturales priorizados, 2015
(En miles de soles)

Remuneraciones Id Contribuciones Otros Excedente
SECTOR de los Suel ?s y cociales de los impuestos bruto de
CULTURAL . salarios sobre la explotacion
asalariados empleadores )
produccion
Total 2,930,340 2,589,698 296,961 6,851 3,164,500
Creacion literaria, 1,851 3,433
musical y teatral 38,383
Artes escénicas 110,194 9,198 - 32,364
y espectaculos 119,392
artisticos
Artes plasticasy 808,013 121,090 772,458
visuales 929,103
MuUsica 6,124 5,335 789 8,147
Audiovisual y radio 798,205 67,567 5,000 1,647,626
865,772

Librosy 656,957 91,613 697,71
publicaciones 748,570
Patrimonio 222,995 210,993 6,703 - 2,761
material

Elaboracién: Ministerio de Cultura 2015.
Fuente: INEI, APDAYC, MINCUL.
Nota: Datos provisionales

5.4.4 Equilibrio de oferta - utilizacién de los productos culturales

Se tomdé como referencia el afo 2015, adecuandose la metodologia de los
cdlculos alas caracteristicas de las fuentes de informacién disponible, entre
las cuales cabe destacar la referida a los cuadros de oferta — utilizacién,
la matriz de produccidn y la matriz de consumo intermedio del Instituto
Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

Loscuadrosde “Equilibrio de oferta—utilizacion de los productos culturales”,
gue se presentan a continuacién siguen los conceptos, definiciones y
clasificaciones del SCN 2008 y de la Guia metodoldgica del convenio
Andrés Bello, adecuando la informacién disponible a las caracteristicas
econdmicas culturales de nuestro pais, para su elaboracion.
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Tal como se aprecia en el cuadro 10 y cuadro 11, en las columnas se
presentan las variables que corresponden al equilibrio de oferta y la
utilizacidn respectivamente , y en las filas se registran los siete sectores
culturales priorizados, cada uno de los cuales registra su oferta y utilizacion
balanceada.

Se observa que el total de la oferta y el total de la utilizacion de los
productos culturales priorizados registran los mismos valores, esto
significa que el uso de la oferta de bienesy servicios culturales (produccion
mas importaciones), ha registrado una correcta utilizacién entre sus usos
intermedio y finales.

Cuadro 11:
Cuenta de Oferta, segln sectores culturales priorizados, 2015
(En miles de soles)

Margenes
SECTOR Produccion Importaciones  Oferta, de Impuestos Oferta
CULTURAL Cultural CIF pb comercio y netos a los total, pc

transporte productos
Total 12,567,181 1,311,109 13,878,290 14,000 973,577 14,865,866
Creacion 57,068 3,840 60,908 - 1,851 59,057
literaria,
musical y
teatral
Artes 397,401 - 397,401 - -
escénicasy 397,401
espectaculos
artisticos
Artes plasticas 3,216,000 - 3,216,000 -
y visuales 92,000 3,308,000
Mdusica 33,000 - 33,000 - -

33,000

Audiovisual y 5,459,000 179,000 5,638,000 -
radio 644,000 6,282,000
Librosy 2,984,000 990,000 3,974,000 14,000 185,000 4,173,000
publicaciones
Patrimonio 420,712 138,269 558,981 - 54,427
material 613,408

Elaboracion: Ministerio de Cultura 2015.
Fuente: INEI, APDAYC, MINCUL
Nota: Datos provisionales
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Cuadro 12:
Cuenta de Utilizacién, segulin sectores culturales priorizados, 2015
(En miles de soles)

SECTOR Produccion Gastos de consumo final Formacion de
CULTURAL interna capital
. X X | Exportaciones Usos
Demanda Hogares | Administraciones | FBKF | Existencia
. ) X FOB totales
intermedia publicas ISFLSH
Total 12,567,181 9,933,675 4,363,546 103,610 6,373 4,000 454,662 14,865,866
Creacion 57,068 13,238 39,684 - 5373 - 762
literaria, 59,057
musical y
teatral
Artes escénicas 397,401 198,701 139,090 59,610 - - -
y espectaculos 397,401
artisticos
Artes 3,216,000 3,120,000 188,000 - - - - 3,308,000
plasticasy
visuales
MuUsica 33,000 - - - - - 33,000
33,000
Audiovisual y 3,763,000 2,518,000 - - 1,000 - 6,282,000
radio 5,459,000
Librosy 2,719,000 1,095,000 44,000 1,000 3,000 311,000 4,173,000

publicaciones 2,984,000

Patrimonio 420,712 86,736 383,771 - - - 142,901 613,408
material

Elaboraciéon: Ministerio de Cultura 2015.
Nota: Datos provisionales

5.5 Resultados por sector cultural 2015

A continuacioén se describe la metodologia y los resultados obtenidos para cada
uno de los sectores culturales priorizados:
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5.5.1 Creacion literaria, musical y teatral

La creaciéon es una actividad cultural a través de la cual escritores, pintores,
escultores, autores, periodistas, guionistas, coredgrafos, productores de
cine, entre otros artistas, logran plasmar en un soporte fisico o digital sus
ideas y expresiones simbdlicas para generar una obra prima o enriquecer
una manifestacion existente relativa a las artes y el patrimonio.

La creacion cultural es de caracter transversal esta presente en todas las
etapas del ciclo: produccion, difusion, exhibicidn, recepcidon, transmision,
consumo y apropiacion de contenidos simbdlicos.

Aspectos metodoldgicos

La produccion de este sector esta constituida esencialmente por la
recaudacion de derechos de autor en el paisy en el exterior, que se realiza
a través de la Asociacion Peruana de Autores y Compositores (APDAYC).

Entre los principales rubros de recaudacién por derecho de autor se tiene:
Locales permanentes de bailes, espectaculos, cadenas, megaconciertos,
television, cables, radioemisoras, derechos de autor del extranjero y del
pais y otros. Los derechos del extranjero se consideran exportaciones de
servicios culturales, y los megaconciertos que se realizan en el pais, se
consideran importaciones de servicios culturales.

Para el célculo del Valor bruto de produccion (VBP) se utilizé la recaudacion
de regalias por derechos de autor y para el calculo del consumo intermedio
se utilizé la variable Gastos administrativos por lo tanto el valor agregado
bruto (VAB) es la diferencia entre el valor bruto de producciény el consumo
intermedio.

Para elaborar los equilibrios de oferta — utilizaciéon de este sector no se
encontré informacion adecuada disponible en la Encuesta Econdmica
Anual a las Empresas, ni en la SUNAT, tampoco se pudo contactar con la
Asociacion Peruana de Autores y Compositores (APDAYC), ni con otras
instituciones culturales relacionadas con este sector cultural, esto por el
aislamiento social decretado por el gobierno.

Para el caso de APDAYC, se encontrd en internet informacion de estados
financieros del afo 2014, con lo cual se estimé la oferta (produccion,
importaciones, impuestos) y utilizacion (consumo intermedio, consumo
final de los hogares, consumo final del gobierno, formacién bruta de
capital, variaciéon de existencias y exportaciones)®.

8 http://Mwww.apdayc.org.pe/images/rocketlauncher/pages/memorias/MEMORIA_2014.pdf
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llustracion 5: Cuenta de Produccioén, Sector Creacion Literaria, Musical y
Teatral (En miles de soles)

VAB + - VBP
39,965 = 57,068

llustracion 6: Cuenta de Oferta, Sector Creacion Literaria, Musical y Teatral
(En miles de soles)

Producciéon

Margenes de Oferta

Importaciones
transportes y
comercializacion 591057 (CIF)

Impuestos
netos a la
produccién e
importaciones
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llustracién 7: Cuenta de Utilizacién, Sector Creacién Literaria, Musical
y Teatral (En miles de soles)

Oferta total

Exportacion Demanda
es FOB intermedia

Utilizacién

59,057

Variacion
de Hogares
existencias
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5.5.2 Artes escénicas y espectaculos artisticos

Las artes escénicas hacen referencia a las actividades de interpretacion
de manifestaciones socioculturales y artisticas en vivo, en un espacio
y escenario a través del cual la danza, el teatro, la musica o el circo son
disfrutados por un publico especifico.

El ciclo cultural se inicia con la seleccidon de una obra que se encuentra en
el dominio publico, o se adquieren los derechos para su representacion y
comunicacion al publico a través de una licencia de uso o un contrato de
cesion de derechos, lo que genera recursos econdmicos para el creador de
la obra, un producto que pertenece al sector de creacion literaria, musical
y teatral.

Este sector cultural incluye los servicios de produccidn y presentacion
de eventos de artes escénicas (de forma parcial), los servicios de autores,
compositores, escultores y otros artistas, excepto los artistas intérpretes
(también de forma parcial) y referidos a los servicios de disefladores de
teatro, disefadores de escena, disefadores de iluminacién, y disefladores
de vestuario, que corresponden a la etapa de produccién del ciclo cultural;
asi como de los servicios de los artistas intérpretes que se efectian durante
la etapa de exhibicidn, recepcidon y transmision.

Con relacion a la etapa de produccidon, es importante destacar que las
acciones culturales vinculan a multiples agentes encargados del disefio
de la escenografia, el montaje de la iluminacion, la adaptacion de las salas
de concierto y de teatro, y otros locales. Igualmente, durante la exhibicién
de las obras se requiere de equipos de profesionales especializados para el
manejo de la escenografia, los telones de fondo, el equipo de iluminaciéon
y de sonido, ademas del grupo de artistas que efectdan la interpretacion
de las obras.

Dichas actividades caracteristicas de la cultura elevan significativamente
los costos de produccién, por lo que, para garantizar la produccién, difusion
y la ejecucion de las obras, en ocasiones se requiere ademas de la venta de
entradas al publico en general, la venta de otros servicios asociados a las
interpretaciones o el apoyo mediante subvenciones del sector publico y
privado para recuperar los costos de produccion.

Estas particularidades econdmicas del sector llevan a que, en la mayoria de
los casos, los artistas y el personal que participan sean contratados por un
periodo concreto para efectuar las representaciones esperadas, que puede
incrementarse o disminuirse dependiendo del éxito que pueda encontrar
la obra con el publico.

Para el calculo del Valor bruto de produccion se trabajé con la ClIU 9000 de
la base de datos de la SUNAT y para el célculo del Consumo intermedio se
estimo utilizando la base de datos de la SUNAT y la Encuesta Econdmica
Anual 2015 (EEA) por lo tanto el valor agregado bruto (VAB) es la diferencia
entre el valor bruto de produccién y el consumo intermedio

| Cuantificando la Cultutura 2015. Rumbo a una Cuenta Satelite de Cultura



llustracién 8: Cuenta de Produccion, Sector Artes Escénicas y Espectaculos
Artisticos (En miles de soles)

VAB VBP

151,756 397,401

Aspectos metodolégicos

Para el equilibrio de la oferta — utilizacion se analizd la informaciéon disponible en
el INEly en la SUNAT. En ambos casos, este sector Cultural tiene una parte de sus
actividades culturales registradas en la Clase CIIU 9000 (P): “Actividades creativas,
artisticasy de entretenimiento”,y otra parte en tres sectores culturales diferentes,
esto es un problema que no se pudo resolver distribuyendo las actividades en
cada sector correspondiente, por lo tanto, la soluciéon fue considerar toda la
producciéon de la Clase CIIU 9000 como produccion del sector Artes Escénicas
y espectdculos artisticos, de tal forma que este sector queda sobrevalorado y los
otros 3 sectores culturales que completan la Clase CIIU 9000 (Creacioén, Artes
plasticas y Musica), quedan subvaluados, equilibrandose en el total de la CSC.

Para el célculo de la oferta de este sector cultural, se registré la produccién de
397,401 miles de soles, no habiendo importaciones, ni impuestos, ni margenes
de comercio y transporte, por lo tanto se tiene que la producciéon es igual a la
oferta, que debe distribuirse en los diferentes modos de utilizacion.

Por otro lado se observa que la utilizaciéon en una gran parte se registra como
consumo intermedio en discotecas, restaurantes, salones de baile, television,
megaconciertos, radioemisoras, etc. Otros consumidores de estos servicios
culturales son los hogares y el gobierno en menor medida.
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llustracion 9: Cuenta de Oferta, Sector Artes Escénicas y Espectaculos
Artisticos (En miles de soles)

Produccion

Margenes de Ofel'ta
transportes y
comercializacién 3971401 (CIF)

Importaciones

Impuestos
netos a la
produccién e
importaciones

llustracion 10: Cuenta de Utilizacion, Sector Artes Escénicas y Espectaculos
Artisticos (En miles de soles)

Oferta total

Exportacion Demanda
es FOB intermedia

Utilizacion
397,401

de Hogares
existencias

Variacion
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5.5.3 Artes plasticas y visuales

Las artes plasticas y visuales se definen desde multiples perspectivas.
La economia de la cultura las caracteriza a partir del mundo del arte en
el que las obras antiguas, modernas y contemporaneas son producidas,
distribuidas y adquiridas.

Durante la etapa de creacién de este sector se genera un bien que tiene
una dimensién material (fotografia, cuadro, escultura, etc.), por medio del
cual se realiza el proceso de transmisién de contenidos simbdlicos. Desde
el punto de vista econdmico, los cuadros, las esculturas o dibujos originales
propios de este sector son objetos valiosos que no generan economias de
escala, al ser Unicos bienes con una caracteristica econdmica interesante:
se consideran frecuentemente por sus compradores como depdsitos de
valor y existe en ciertos casos un fuerte mercado secundario.

Los altos costos en los que se incurre durante las etapas de creacion y
producciéndelaspinturas,losdibujosy pasteles, losgrabados, lasesculturas
y en general los productos convierten al sector en altamente dependiente
de la financiacién publica o privada, via instituciones financieras que
deben prestar ayuda para disminuir la amplia incertidumbre que genera
el esquema de trabajo en el que los artistas se ven obligados a dejar a las
galerias sus obras en depdsito mientras se da la venta.

Entre las particularidades de este sector se destaca que la determinacién
de los precios de las obras se efectla a través de un complejo esquema
de flujos de intercambio donde el artista, el vendedor, el coleccionista,
el critico y el experto actian mediante un sistema de certificaciones y
evaluaciones cruzadas.

Se trata de un sector en que el empleo se caracteriza por altos niveles de
informalidad, donde el pluriempleo, el bajo acceso a garantias sociales y
asistenciales y la subestimacion e invisibilidad del trabajo relacionado con
los procesos de creacion de las obras, caracterizan en la mayoria de los
casos el empleo en este sector.

Entre los espacios para la difusion de las artes plasticas y visuales, se
consideran de especial interés las acciones de las instituciones publicas
y privadas, asi como los museos y centros de arte donde se realizan
exposiciones especiales para la exhibicion y puesta a disposicion de los
productos especificos de este sector.

Segun la matriz de produccion 2015 existen 8 actividades para la actividad
0046001 es la Unica que contiene informacién para el sector de artes
plasticas y visuales pero consta de 8 productos de las cuales 7 no son
culturales (servicio juridico, contabilidad, arquitectura otros de ingenieria
otros de investigacion analisis técnicos de investigacién y desarrollo,
veterinaria) y la Unica que estd incluido es la 0046001007 que es “Servicios
especializados de disefio, fotografia y otras actividades profesionales,
cientificas, técnicas n.c.p.” y que incluyen a tres ClIlU una delas cuales es
cultural (7420 actividades de fotografia) y los otros dos no son culturales
(CIIU 7410 y CIIU 7490).
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Es decir en los calculos se incluye las ClIU 7410 (Actividades especializadas
de disefo), 7420 (Actividades de fotografia) y 7490 (Otras actividades
profesionales, cientificasy técnicas n.c.p.).de las cualesla Unica actividad que
corresponde al sector es la ClIU 7420 actividad de fotografia y no es posible
separar debido a que en la matriz COU se presenta de manera totalizada y
no de forma desagregada, otra de las finalidades de tomar la informacidén
de la matriz COU es mantener el equilibrio de Oferta — Utilizacién.

llustracion 11: Cuenta de Produccién, Sector Artes Plasticas y Visuales
(En miles de soles)

- VBP

VAB
1,701,560 + el 3,216,000

Aspectos metodolégicos

Para elaborar el equilibrio de la oferta — utilizacion se analizd la informacion
disponible en el INEly en la SUNAT, para elaborar la oferta — utilizacion de este
sector cultural. Se tiene que de acuerdo con la Guia metodoldgica Andrés Bello,
este sector cultural incluye parcialmente (P), las actividades de:

ClIU 7420 (P): Actividades de Fotografia,
CIIU 5819(P): Otras publicaciones / otras actividades de edicion, y
CIIU 9000(P): Actividades de arte y entretenimiento y creatividad.

Esto requiere disponer de informacion parcial (P) por actividad econdmica a nivel
de Clase CllU y por productos a nivel de subclase CCP ver.2, que en algunos casos
también son parcialmente culturales pero, esta informacion no esta disponible.

La informacién disponible mas adecuada a utilizar fueron la MP y el COU del
INEI, pero también tienen sus limitaciones por la forma en que se agregan
y presentan las Clase ClIU que imposibilita la medicién de las actividades
culturales, tal como lo recomienda la metodologia Andrés Bello.

Con respecto a la Clase CIIU 9000(P): Actividades de arte y entretenimiento y
creatividad, ya se manifesté anteriormente que todo el valor de la producciéon
de esta Clase ClIU quedo registrada en el Sector cultural de artes escénicas y
espectaculos artisticos.

En el casode laClase ClIU 5819, estd incluida en la actividad econdmica (042001)
del COU del INEI, que comprende cinco clases ClIU:

e Clase ClIU 5811: Ediciéon de libros
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e Clase ClIU 5812: Edicion de directorios

e Clase ClIU 5813: Edicion de periddicos, revistas,

e Clase CIIU 5819: Otras actividades de edicién

e Clase ClIU 5820: Edicion de programas informaticos

El problema aqui es como repartir la produccion total la actividad econémica
de S/ 2,984,000 miles de soles entre las cinco clases ClIU, teniendo en cuenta
que la ClIU 5819 corresponde al sector Artes plasticas y visuales y las ClIU 5811y
5813 corresponde al Sector libros y publicaciones, y por Ultimo que las CIIU 5812
y 5820 no son culturales.

No habiendo un criterio claro para la reparticiéon de la produccién y sobre
todo de su equilibrio oferta -utilizacién, se estimd conveniente de que toda
la produccién se registre en el sector cultural de Libros y publicaciones, que
facilita su equilibrio y coherencia con el COU del INEI, con los cual se podria con
esto estar sobrevalorando este sector, pero se estima que las actividades de las
Clase CIlIU 5812 y 5820, no son de grandes proporciones.

llustracién 12: Cuenta de Oferta, Sector Artes Plasticas y Visuales
(En miles de soles)

Produccién

Margenes de Ofe I‘ta

Importaciones

transportes y 3,308,000 (CIF)

comercializacion

Impuestos
netos a la
producciéon e
importaciones
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llustracién 13: Cuenta de Utilizacion, Sector Artes Plasticas y Visuales
(En miles de soles)

Oferta total

Exportacion Demanda
es FOB intermedia

Utilizacion

Variacion 3,308,000

de Hogares
existencias
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5.5.4 Libros y publicaciones

El sector cultural de los libros y publicaciones periédicas hace referencia,
a la produccién y comercializacion de contenidos literarios, que generan
como producto una publicacion en formato fisico o digital. La produccion
de los contenidos literarios se incluye en el sector de la creacion.

Los libros, como bienes culturales, corresponden a obras cientificas,
artisticas, literarias, técnicas, educativas, informativas, recreativas o de
cualquier otra indole que conforman una publicacién unitaria en uno o
varios volumenes. Estos pueden distribuirse en formato impreso, con
diferentes tipos de encuadernacion (espiral, pasta, plastico, rdstico o tapa
dura) o en formato digital independientemente del soporte electréonico
que se utilice para su lectura.

Las publicaciones periddicas, por su parte, corresponden a los contenidos
publicados en fasciculos sucesivos que se presentan con una periodicidad
fija o variable. Algunos ejemplos de este tipo de contenidos son los
periédicos, las revistas y los boletines.

Un “periddico” es una publicacion editada normalmente con una
periodicidad diaria o semanal, cuya funcién principal es presentar noticias
(crénicas, reportajes) y articulos de opinién o literarios. El periédico ademas
puede presentar diversas posturas publicas y, en la mayoria de los casos,
sus ingresos econdmicos principales derivan en la insercion de publicidad.

La actividad de edicién de libros lleva procesos implicitos de creacion y
su actividad aporta el contenido simbdlico del producto caracteristico
que producen. Los editores se encargan de las funciones de adquirir
manuscritos, editarlos y distribuirlos, siendo la impresiéon un servicio que
pueden subcontratar de terceros (o realizar por su cuenta propia en sus
talleres).

La edicidonylaimpresion son actividades centrales en el proceso productivo
de los libros, las revistas y los periddicos y por ello es importante entender
su tratamiento en las CSC.

Los servicios de “edicion de publicaciones periddicas” incluyen la
jerarquizacion de los articulos por orden de importancia y la organizacion
en un espacio de contenidos escritos, visualesy, en ocasiones, audiovisuales
(multimedia), en medios impresos y electronicos como diarios y revistas. El
disefo editorial incluye fases mas amplias del proceso, desde el proyecto
grafico, hasta los procesos de producciéon denominados preprensa
(preparacion para impresion) y post-prensa (acabados).

Las unidades de produccién que desarrollan este tipo de actividad asumen
la responsabilidad, el control y la gestién de los procesos por los cuales el
original de la obra se convierte en los ejemplares que saldran a la venta.
El resultado de esta actividad es el producto reproducido, bajo cualquier
forma transable. Los agentes involucrados en la actividad de edicidn
pueden también vender sus servicios de manera contractual.

Los productos y actividades de edicién son caracteristicos del campo
cultural, en tanto que los servicios de impresidon son consumidos por la
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actividad de edicién y se consideran consumo intermedio de la actividad
de edicidon pues las unidades de producciéon que realizan la actividad
de impresién asumen la responsabilidad tan solo de las labores de
reproduccion que les son encargadas, mientras las que realizan actividades
de edicidon asumen la responsabilidad sobre el producto desde el momento
en que se selecciona el original hasta la puesta en el mercado de las copias.
Los riesgos de la producciéon de los libros que son puestos en el mercado
son asumidos por los editores.

Los libreros tienen un papel importante en la difusion de los libros, por la
seleccion que operan de los libros que deciden comercializar, su funcion
de consejo y orientacion, y a veces por los eventos que organizan para
hacer conocer autores y publicaciones.

Otras formas de difusion, sin embargo, no aportan este elemento, en
particular cuando los productos culturales se venden a través de almacenes
de cadena no especializados, en los cuales estos productos son tratados de
la misma manera que otro tipo de producto para el consumo.

llustracion 14: Cuenta de Produccion, Sector Libros y Publicaciones
(En miles de soles)

VAB + Cl - VBP
1,537,806 Raall 2,984,000

1,446,194
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Aspectos metodolégicos

De acuerdo a las recomendaciones de la Guia Metodoldgica del convenio
Andrés Bello, la delimitacion y segmentacion del sector cultural libros y
publicaciones contempla el siguiente esquema de productos y actividades:

Cuadro 13:
Esquema de productos y actividades

Descripciéon Correspondencia Descripcién
CCP 2-Cllu 4
32210 Libros o textos escolares, impresos
32220 Libros de consulta general, en forma impresa
32291 Libros para profesionales, técnicos y

académicos, en forma impresa

32292 (P) | Libros para nifos, en forma impresa

32299 (P) | Otros libros n.c.p., en forma impresa

47691 Audiolibros en discos, casetes u otros medios
fisicos
47692 Discos, cintas y otros medios fisicos basados
en textos
i - - 5811 (P) Publicacién de libros/
84311 Libros en linea (on-line)

Edicion de libros

73290 (P) | Servicios de arrendamiento (leasing) o
alquiler de otros bienes n.c.p

32511 Mapasy cartas hidrograficas o similares
(incluyendo mapas de pared, planos
topograficos y maas para globos terraqueos),
impresos, que no sean en forma de libros

32300 Periddicos y revistas, diarios, en forma impresa

32410 Periddicos de interés general y revistas, que no
sean publicaciones diarias, en forma impresa

5813 Publicacion de
periodicos, revistas y
otras publicaciones

32420 (P) | Periddicosy revistas empresariales,
profesionales o académicos, que no sean
publicaciones diarias, en forma impresa

periddicas
32490 (P) | Otros periddicos y publicaciones periddicas, que
no se publican todos los dias, en forma impresa
84312 (P) | Revistasy periddicos en linea (online-line)
62251 (P) | Servicios de comercio al por menor de libros, 4761 (P) Venta al por menor
revistas, periddicos y articulos de papeleria en de libros, periédicos y
tiendas especializadas articulos de papeleria

en comercios
especializados

84510 (P) | Servicios de biblioteca 9101 (P) Actividades de
bibliotecas y archivos

Fuente: Guia Metodoldgica, del convenio Andrés Bello
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Para elaborar el equilibrio de la oferta — utilizacién se tomd la informacién que
registra la actividad econdmica (042001001) “servicios de edicién de libros,
directorios y otros servicios de edicién”, del cuadro oferta — utilizacién (COU)
del INEI que agrupa las siguientes Clases ClIU:

e Clase CIIU 5811: edicion de libros

e Clase ClIU 5812: edicion de directorios

e Clase ClIU 5813: edicion de periddicos, revistas,

e Clase ClIU 5819: otras actividades de edicion

e Clase ClIU 5820: edicién de programas informaticos
Se tiene que:

e Tal como se aprecia en el cuadro anterior (metodologia Andres Bello) de
este grupo de Clases CIlIU solo las Clases ClIU 5611 y 5813 son del sector
cultural libros y publicaciones.

e que una parte de la Clase ClIU 5819, es del sector artes plasticasy visuales
y la otra parte no es cultural

e que las Clases CIIU 5812 y 5820 no contienen actividades culturales.

e Se observa también que una parte de la Clase ClIU 4761 (P) Venta al
por menor de libros, periédicos y articulos de papeleria en comercios
especializados, no se incluye en los calculos de este sector cultural, por
no disponer informacién y la imposibilidad de estimar del COU la parte
cultural de la actividad comercial.

e La clase CIIU 9101 (P) Actividades de bibliotecas y archivos, se debe
registrar en los sectores culturales de Libros y publicaciones y en el
Sector cultural patrimonio material, al no disponerse de elementos para
la distribucion entre los dos sectores culturales, se registré todos los
valores en el sector cultural patrimonio material.

Por lo tanto, la Unica informaciéon disponible para elaborar las cuentas del
equilibrio de oferta — utilizacién de este sector cultural son las Clases ClIU en
la actividad econémica del COU del INEI con lo cual por una parte se estaria
sobrevaluando este sector con la inclusién de la produccién de las Clase CIIU
5812y 5820y con la parte de la Clase ClIU 5819, pero estimo que las Clases ClIU
de estas actividades no debe ser en grandes proporciones. Y en el caso de la
Clase ClIU 5819, se estaria subvaluando, pero en este caso no afecta el nivel total
de la CSC.

Es decir de la misma forma que el sector Artes plasticas y visuales no se puede
descartar las clases ClIU 5812 y 5820 debido a que no existe informacion
detallada para cada clase ClIU se tratd de separar dichas actividades pero no se
pudo llegar al equilibrio de la oferta utilizacién solo analizando las ClIU que son
culturales; ademas se puede tomar la ClIU 5820 como una actividad secundaria
de la ClIU 6201 actividades de programacion e informatica y la ClIU 5812 debe
ser actividad secundaria de la ClIU 5811 esto debido a que dichas actividades no
son muy comunes en la actualidad.
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llustraciéon 15: Cuenta de Oferta, Sector Libros y Publicaciones

(En miles de soles)

Produccion

Margenes de Ofe I‘ta

Importaciones

transportes y
comercializacién 411 731000 (CIF)

Impuestos
netosala
produccién e
importaciones

llustracion 16: Cuenta de Utilizacién, Sector Libros y Publicaciones

(En miles de soles)

Oferta total

Exportacion Demanda
es FOB intermedia

Utilizacion

4,173,000

Variacion
de Hogares
existencias
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5.5.5 Audiovisual

Los productos audiovisuales son obras que comprenden una serie de
imagenes asociadas, con o sin sonidos reproductibles, que se caracterizan
por el hecho de que su produccién, difusidon, transmisidon y exhibicion
requieren habitualmente de un dispositivo tecnolégico, independiente del
tipo de soporte que los contiene.

Desde el punto de vista del producto, el sector incluye una amplia
diversidad de bienes y servicios de lo cinematografico, lo videografico, la
television y el multimedia. Los productos especificos de este sector son las
peliculasy videos destinados a la venta legal e ilegal; asi como los servicios
de emision de radio y television, y los servicios de exhibicion de peliculas.

Por lo tanto, las unidades observadas en este sector son las empresas,
establecimientos y personas naturales que constituyen las unidades
productoras cuyas actividades son la produccion y distribucién de filmes
y videocintas, la exhibicién de filmes y videocintas, la producciéon de
programas de radio y televisidon, asi como los servicios de transmisiéon de
programas de radio y television.

La producciéon de contenidos audiovisuales se caracteriza por sus altos
costos de produccién, sean estos programas de television, peliculas o
cortometrajes. De alli que en la mayoria de los paises se generan esquemas
de financiacion diversos, entre los que se destacan los recursos por
publicidad y subvenciones del gobierno u otras administraciones publicas.

En la produccién cinematografica, en respuesta a la dificultad de
encontrar financiacion para llevar a cabo los proyectos, un cierto niumero
de participantes del proceso de produccién de una pelicula: director,
actores, otras clases de técnicos, no reciben una remuneraciéon directa (o
reciben una remuneracidn muy baja) ni se les paga honorarios, sino que
se consideran como socios del proyecto, y su trabajo se remunera como
una proporciéon de los ingresos netos esperados generados por la taquilla
u otras formas de comercializacién del producto (Derechos de proyeccion
por TV, derechos de reproducciéon por DVD, etc.). Es decir que comparten
el riesgo del proyecto con el productor de la obra.

Con relacion al sector de la radio, es frecuente que la producciéon y
transmision de las emisoras publicas tengan una financiacidon publica
mientras los productores privados se financian por medio de la publicidad.

Las agencias de publicidad, por su parte, sirven como intermediarias
entre las empresas que quieren publicitar sus productos y los canales de
television,olasemisorasderadioatravésde lacompradetiempo deantena
(o los periddicos y revistas que venden espacio publicitario). Igualmente,
adquieren (o producen por su propia cuenta) cortes publicitarios, sea para
la radio, television o internet.

Durante las etapas de difusiéon y trasmision de los contenidos simbdlicos
relacionados a los audiovisuales, se encuentran tanto canales de
distribucién abiertos como cerrados.
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llustracién 17: Cuenta de Produccién, Sector Audiovisual
(En miles de soles)

VAB + Ci - VBP
2,940,601 Rl 5,459,000

2,518,399

Aspectos metodolégicos

Se elabordé el equilibrio oferta — utilizacién de las actividades de:
e ClIU 5911: Actividades de produccion de peliculas
e ClIU 5912: actividades de postproduccién de peliculas
e ClIU 5913: Actividades de distribucion de peliculas
e ClIU 5914Actividades de exhibicion de peliculas
e ClIU 6010: Transmisiones de radio
e ClIU 6020: Actividades de grabacion de sonido y ediciéon de musica.

Se observa que las actividades ClIU 5911, 5912 y 5913 se agruparon en una
actividad, esto porque asi se presenta en el COU y facilita elaborar el equilibrio
oferta utilizacion. El resto de las actividades se elabord por clase ClIU.
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llustracién 18: Cuenta de Oferta, Sector Audiovisual
(En miles de soles)

Produccion

Margenes de Ofe I‘ta
t t
oncsrees, L 6,282,000 M

Importaciones

Impuestos
netos a la
produccién e
importaciones

llustracion 19: Cuenta de Utilizacién, Sector Audiovisual
(En miles de soles)

Oferta total

Exportacién Demanda
es FOB intermedia

Utilizacion

6,282,000

Variacién
de Hogares
existencias
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5.5.6 Musica

El ciclo cultural de la musica ha tenido y continda teniendo fuertes
transformaciones, debido a las constantes innovaciones tecnoldgicas y
la multiplicacion de dispositivos para su reproduccion y de plataformas
virtuales de distribucion. Ante estos cambios en el modelo de negocio,
la importancia relativa de la venta de soportes fisicos ha disminuido
cediéndole protagonismo a la musica grabada en formato digital y la
musica al vivo.

Mientras los efectos econdmicos generados por la adquisicion de los
derechos de autor de las obras primas que activan el ciclo de produccion
pertenecen al sector de la creacion literaria, musical y teatral, en el sector
musical se incluyen los ingresos asociados con la venta de derechos de
autor y conexos de los intérpretes, artistas ejecutantes, productores de
fonogramas, organismos de radiodifusion y arreglistas que transforman la
composicion (obra prima) en sonidos grabados en soportes fisicos: casetes,
0 soportes electréonicos: CD, CD-R, DVD, Mp3 o Mp4, etc.

Seincluyen, porlotanto,como productos especificos del sector de lamusica
las partituras impresas o manuscritas, los discos, cintas, las descargas
musicales de audio, los servicios de reproduccién de informacién grabada,
los servicios de grabacidn de sonidos, los servicios de grabacién en vivo,
los servicios de original de sonido, los servicios de edicién de y disefio de
sonidos, los servicios de promocién y organizaciéon de eventos de artes
escénicas.

Posteriormente, en la etapa de difusion, el master se utiliza para la
reproducciéon y el uso de la obra fotograbada, por lo cual hacen parte
de este sector los servicios de reproduccion de la musica grabada y los
servicios de grabaciones en vivo.

En la mayoria de los casos, el master no corresponde albumes musicales
completos, sino a canciones puntuales que pueden adquirirse a través de
diversos canalesde comercializacion, entre los que se destacan plataformas
de distribuciéon en internet, como iTunes, Spotify, Deezer y Amazon.

Adicional a la diversificacion de los canales de difusion de la musica
fotograbada, se generan y adaptan constantemente nuevos espacios para
la interpretacion de la musica en vivo, por lo cual se debe considerar dicha
particularidad a la hora de identificar las unidades que brindan servicios
asociados a este sector.

Para el calculo del Valor bruto de producciéon se trabajé con la ClIU 5920
(Actividades de grabacion de musica) de la base de datos Matriz de
produccion 2015 y para el calculo del Consumo intermedio se estimo
utilizando la base de datos de la Matriz de produccién y la Encuesta
Econdmica Anual 2015 (EEA) por lo tanto el valor agregado bruto (VAB) es
la diferencia entre el valor bruto de produccién y el consumo intermedio
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llustracién 20: Cuenta de Produccién, Sector Musica
(En miles de soles)

+

Aspectos metodolégicos

Para elaborar el equilibrio de oferta — utilizacion de los servicios musicales,
se utilizd los datos de la Produccion del COU, que se registra en la actividad
econdmica (042002003), siendo la produccién igual a la demanda intermedia,
ya que la musica se consume al mismo momento en que se produce, es decir
en este caso No se transporta ni tiene margenes de comercio.

En este caso de acuerdo al COU se vendid a las actividades de: impresion;
telecomunicaciones, produccidn, proyeccién y distribucién de peliculas y
grabacidn de sonidos; radio televisidn; servicios de publicidad e investigacion
de mercados, entre otros.

llustracion 21: Cuenta de Oferta, Sector Musica
(En miles de soles)

Produccion

Margenes de Ofel’ta

Importaciones

transportes y 33 000 CIF)
?

comercializacion

Impuestos
netos a la
produccién e
importaciones
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llustracién 22: Cuenta de Utilizacion, Sector Musica
(En miles de soles)

Oferta total

Exportacién Demanda
es FOB intermedia

Utilizacion

33,000

Variacion
de Hogares
existencias
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5.5.7 Patrimonio Material

Para efectos de este analisis de las Cuentas Satélite de Cultura el interés es
analizar los gastos publicos y privados para la restauracion, conservacion
y salvaguardia del patrimonio muebles e inmuebles, asi como los montos
generados por flujos asociados con su disfrute.

La estimacion de los gastos publicosy privados debe considerar los montos
especificos para cada una de las actividades productivas relacionadas. En
el caso de la restauracion los recursos invertidos en dichos fines deben
ser considerados como formaciéon de capital. Mientras, que los recursos
invertidos en la conservacion y salvaguardia deben estimarse como
consumos intermedios.

Para la estimacion de los flujos generados por el disfrute del patrimonio se
deben considerar todos los gastos privados que se efectUan para acceder a
los bienesy servicios, asi como el gasto publico efectuado por los gobiernos
locales y nacionales para permitir directamente el acceso a dichos bienes
muebles e inmuebles.

Entre estos montos deben identificarse, porejemplo, los costos de boleteria,
por lo cual, también se deben considerar las subvenciones efectuadas por
el sector publico que garantizan el acceso al disfrute de dichos bienes
muebles e inmuebles.

llustracién 23: Cuenta de Produccién, Sector Patrimonio Material
(En miles de soles)

VAB VBP
225,950 +

420,712
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Aspectos metodolégicos

Para elaborar el equilibrio de oferta — utilizacién del sector cultural patrimonio
material, se logrdé recopilar informacion de la Biblioteca Nacional, de los museos
y lugares histéricos que estan bajo la responsabilidad del Ministerio de Cultura
(Clases CllIU 9101y 9102), asi como también de las bibliotecas, archivos, museos
y lugares histéricos registrados por la SUNAT (Clases CIIU 9101 y 9102) y de la
ClIU 8412.

Para elaborar el equilibrio oferta — utilizacion de este sector cultural se utilizé la
estructura de la actividad econédmica (054001002) que contiene las Clase CIlIU
9101,9102 y 9103, cuyos servicios culturales son los mismos que los recopilados
por el Ministerio de Culturay la SUNAT.

llustracion 24: Cuenta de Oferta, Sector Patrimonio Material
(En miles de soles)

Producciéon

Margenes de Ofe rta

Importaciones

transportes y 613,408 (CIF)

comercializacion

Impuestos
netos a la
produccion e
importaciones
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llustracién 25: Cuenta de Utilizacién, Sector Patrimonio Material
(En miles de soles)

Oferta total

Exportacion Demanda
es FOB intermedia

Utilizacion

613,408

Variacion
de Hogares
existencias

Cuantificando la Cultutura 2015. Rumbo a una Cuenta Satelite de Cultura | 77



VI.

LIMITACIONES Y SOLUCIONES,

CON RESPECTO A LAS
RECOMENDACIONES
METODOLOGICAS DEL
CONVENIO ANDRES BELLO

Las limitacionesy problemas encontrados en el desarrollo de los trabajos dejan
valiosas ensefianzas, de las que se deben tomar nota.

A continuaciéon, se resumen las principales imitaciones y soluciones con
respecto a los requerimientos de informaciéon de la Guia Metodoldgicas
metodoldégica Andrés Bello (GMARB)

s La GMAB, incluye en muchas actividades econdmica culturales a nivel
Clase ClIU una (P), que significa que solo una parte de dicha actividad es
cultural. ;Cémo identificar y medir esa parte de la actividad cultural? Si
no se dispone de este tipo de informacidn, y por lo tanto en los calculos se
omite la (P) y se incluyd toda la actividad de la clase ClIU cultural con mayor
valor de la produccion de acuerdo con la recomendacién de la GMAB. Lo
mismo sucede con los productos, cuando se incluye una (P) a continuacién
del cédigo de la Subclase CCP.

m Lasolucion para disponer de informaciéon de acuerdo con la recomendacion
de la GMAB se debe coordinar con el INEI, que ya ha puesto en marcha el
nuevo ano base 2019. Otra opcidn esrecopilarinformacién de lasinstituciones
publicas y privadas culturales, con el detalle necesario (a nivel de actividad
econdmica y productos) para elaborar la CSC.

s La GMAB, incluye en las cuentas de produccién del sector cultural, la
medicion de las actividades informales por actividad econdmica y por
sector cultural. Al trabajar con el Cuadro de Oferta Utilizacion del INEI se
estaria incluyendo la informalidad, pero no se puede medir su produccion
y generacion del ingreso en forma separada como lo indica la GMAB. Pero,
si no se utiliza el Cuadro de Oferta Utilizacion, para medir la produccion
cultural, si se necesita una solucién a este problema.

m Lasolucidénaeste problema pasaporcoordinarconel INEl, estudiosespeciales
gue tengan previsto realizar para el aflo base 2019. Otra opcién es que el
Ministerio de Cultura elabore estudios especializados sobre la informalidad
de las actividades culturales, sobre todo en: libros y publicaciones, musica,
audiovisual y radio, disefio, artes visuales, ...
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m La GMAB contempla la medicidén de las importaciones y exportaciones
culturales ilegales (contrabando).

m Lasolucidon a este problema requiere coordinacion con la SUNAD.

m Es normal que este tipo de recomendaciones metodoldégicas de la GMAB
sean exigentes, pero es importante tenerlas bien claro para plantear la
solucién a corto y mediano plazo, en coordinacién con el Grupo de trabajo
y las entidades externas, mientras se va implementado la cuenta satélite
de cultura.

6.1 Limitaciones y soluciones, con respecto a la informacioén disponible

Otra limitacién con respecto a la fuente de informacién la constituyo la Clase
CIIU 9000 (P): Actividades creativas, artisticas y de entretenimiento, que registra
cuatro sectores culturales: Creacién, Artes escénica, Artes visuales, y MUsica; sin
poder desglosar sus actividades por sectores culturales.

La solucién es coordinar con el INEI una propuesta para desglosar la actividad
9000 en los cuatro sectores culturales antes referidos, tal como se plantea a
continuacion:

9001 produccién de obras de teatro, conciertos, espectaculos operisticos o de
danza y producciones escénicas

9002 Actividades de grupos, circos o compafias, orquestas o bandas

9003 Actividades de artistas individuales, como escritores, directores, musicos,
escenografos, constructores de decorados, etc.

9004 Cestidn de salas de conciertos, teatros, y otras instalaciones similares
9005 Actividades de escultores, pintores, dibujantes, grabadores, etc.

9006 Actividades de escritores de todo tipo, por ejemplo de obras de ficcién,
de obras técnicas, etc.

9007 Actividades de periodistas independientes
9008 Restauracion de obras de arte, como cuadros etc.

9009 Productores o empresarios de espectaculos artisticos en vivo, aporten o
no ellos mismos las instalaciones correspondientes.
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